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Sommaire 

 

Lôinfluence des services sur large bande et autres services apparentés sur les revenus du secteur 

des communications est toujours considérable. Le présent rapport offre une image plus étoffée de 

la disponibilité de la large bande et des abonnements que ceux des années précédentes. Environ 

95 % des ménages canadiens ont accès à des services sur large bande qui utilisent des 

installations terrestres. Les installations satellitaires étendent cet accès à presque tous les 

Canadiens et ne sont limitées que par des contraintes de capacité. À lôéchelle provinciale, le 

service Internet terrestre sur large bande est offert à tous les ménages de trois provinces : le 

Nouveau-Brunswick, la Nouvelle-Écosse et lôÎle-du-Prince-Édouard. Ailleurs au Canada, il est 

offert à au moins 92 % des foyers sauf à Terre-Neuve, où il ne rejoint que 78 % des ménages. 

Environ 96 % des Canadiens ont aussi accès à des services mobiles sur large bande par le biais 

dôappareils portables.  

 

Croissance des revenus des services de communications  

 

Les revenus des services canadiens de communication ont progressé de 2,1 % pour sô®tablir à 

55,4 milliards de dollars, comparativement à 54,3 milliards de dollars en 2008. Cette croissance a 

®t® stimul®e par lôaugmentation de 3,0 % des revenus de radiodiffusion et de 1,8 % des revenus 

des télécommunications. 

 

Radiodiffusion 

 

Les revenus de radiodiffusion sont passés de 14,0 milliards de dollars en 2008 à 14,4 milliards de 

dollars en 2009. Cette croissance est attribuable à lôaugmentation de 7,4 % des revenus des 

entreprises de distribution de radiodiffusion (EDR) qui sont passé de 6,9 à 7,5 milliards de 

dollars, et à celle de 6 % des services spécialisés et des services payants, de TVC et de VSD. Ces 

hausses ont été partiellement compensées par des chutes de 7,4 % et de 5,2 % des revenus de la 

télévision traditionnelle (y compris la SRC) et des revenus publicitaires de la radio 

respectivement. 

 

Télécommunications 

 

Les revenus des services de télécommunications ont progressé de 1,8 % pour sô®tablir ¨ 

41 milliards de dollars, comparativement à 40,3 milliards de dollars en 2008. Cette augmentation 

est attribuable dôune part aux nouveaux services (ou services non traditionnels) de transmission 

de données, dôautre part aux services sans fil et Internet sur large bande. Les revenus des services 

non traditionnels ont augmenté de 12,2 %, passant de 1,4 milliard de dollars à 1,5 milliard de 

dollars. Les revenus des services Internet sont passés de 6,2 milliards de dollars à 6,6 milliards 

de dollars, soit une croissance de 6,3 %. Les revenus du secteur du sans-fil ont progressé de 16,0  

à 16,9 milliards de dollars ï une hausse de 5,3 %. Ces hausses ont été partiellement compensées 

par le déclin de 7,1 % des revenus des appels interurbains (4,2 à 3,9 milliards de dollars), de 

7,3 % des revenus des services traditionnels de transmission de données et de liaison spécialisée 

(3 à 2,8 milliards de dollars) et de 1,9 % des revenus des services traditionnels et dôaccès (9,6 à 

9,4 milliards de dollars).  
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Lôindustrie des télécommunications  

En 2009, environ 34 % de la clientèle résidentielle était abonnée à des services groupés qui 

comprenaient la téléphonie locale et au moins un des services suivants : accès internet, vidéo et 

services mobiles. Environ 92 % des revenus issus des télécommunications provenaient des FST 

actifs dans tous les secteurs des télécommunications : téléphone local, interurbain, Internet,  

sans-fil, transmission de données et ligne directe. Les revenus des entreprises par câble 

provenaient à 67 % des services de télécommunications. De la même façon, les revenus des 

services de radiodiffusion ont représenté environ 6 % des revenus des compagnies de téléphone 

titulaires.  

Au Canada, la convergence de lôindustrie des communications modifie le paysage concurrentiel 

à mesure que les entreprises pénètrent dans leurs marchés non traditionnels réciproques (voir le 

graphique 3.1.8). 

Concurrence 

La part des revenus totaux de télécommunications filaires affichée par les autres FST a continué 

à croître pour atteindre 37 % en 2009. La part de marché des autres FST comprend les activités 

que les compagnies de téléphone titulaires exercent hors de leurs territoires traditionnels (8 %), 

les activités des autres FST dotés dôinstallations, comme les entreprises de câblodistribution et 

les entreprises hydroélectriques, qui fournissent des services de télécommunication (23 %) et les 

activités des revendeurs (6 %). 

Les grandes entreprises de câblodistribution ont joué un rôle capital dans la fourniture du service 

Internet à haut débit puisquôelles affichent une proportion dôenviron 56 % dôabonn®s de 

résidence à Internet haute vitesse en 2009. En 2005, elles ont commencé à offrir des services 

téléphoniques locaux, généralement par gestion de réseau par IP. Toutefois, elles fournissaient 

près de 27 % des lignes téléphoniques résidentielles, sôimposant ainsi comme dôimportantes 

concurrentes des compagnies de téléphone titulaires des marchés de résidence. 

Les concurrents des compagnies de téléphone titulaires, y compris les compagnies de téléphone 

titulaires qui exercent leurs activités hors de leurs territoires traditionnels, ont maintenu leur part 

des revenus de télécommunications. Le nombre de lignes locales des concurrents, surtout des 

EDR par câble, a connu une forte croissance, augmentant de 12,5 %. Dans le marché des services 

dôaffaires, la proportion de lignes offertes par la concurrence a augmenté de 4,8 %. 

Radiodiffusion 

Radio 

En 2009, le Canada comptait 1 221 services radiophoniques et sonores, dont 41 numériques. De 

ce total, 75 % ciblaient la population canadienne anglophone, 22 %, la population canadienne 

francophone, 3 %, la population canadienne de langue tierce.  
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À lôéchelle nationale, lôécoute hebdomadaire moyenne par habitant a diminué de 3,2 %, passant 

de 18,3 heures en 2008 à 17,7 heures en 2009. Lôécoute hebdomadaire moyenne par auditeur a 

baissé de 2,5 %, passant de 20,0 à 19,5 heures.  

Télévision 

Lôécoute globale des émissions canadiennes diffusées par les services canadiens anglophones a 

diminué de 2 % par rapport à 2008, sôétablissant à 74 %, tandis que celle des émissions 

canadiennes diffusées par les services francophones est restée relativement stable à 99 %. Les 

émissions dramatiques et comiques demeurent les genres les plus populaires, mais leur contenu 

est principalement non canadien. En 2009, les émissions non canadiennes ont représenté 79 % et 

68 % de lôécoute des émissions dramatiques et comiques de langue anglaise et de langue 

française respectivement.  

EDR 

En 2009, environ 11,3 millions ou 90 % des ménages canadiens étaient abonnés à une EDR pour 

son service de télévision, soit une hausse de 2,2 % par rapport à 2008. Parmi eux, 25 % étaient 

abonnés soit à une EDR par SRD, soit à une EDR par SDM. Les quatre EDR par câble les plus 

importantes et les deux services par SRD ont accaparé 89 % de toute la clientèle des EDR en 

2009. 

Les revenus mensuels de programmation des EDR par abonné
1
 ont augmenté de 2,78 $, ou 5 %, 

pour sôétablir à 56,14 $ en 2009. 

Radiodiffusion par les nouveaux médias 

Un nombre croissant de Canadiens anglophones et francophones regarde des émissions vidéo sur 

le web (52 % et 44 % respectivement en 2009). De plus, davantage de Canadiens regardent la 

télévision en ligne. Lôécoute hebdomadaire des émissions de télévision en ligne a été de 2,2 

heures pour les anglophones et de 1,3 heure pour les francophones.  

La population anglophone qui écoute la radio en continu sur le web a tendance à moins le faire 

que les francophones qui le font. Les anglophones passent 4,1 heures par semaine à écouter la 

radio AM ou FM en continu, comparativement à 4,6 heures pour les francophones.  

Télécommunications 

Le nombre dôabonn®s ¨ la t®l®phonie mobile a augmenté de 8 % en 2009 comparativement à 

2008. Par ailleurs, les Canadiens continuent à adopter des technologies, comme lôaccès Internet à 

large bande, puisque le nombre dôabonnés résidentiels à un service Internet haut débit a crû de 

6 %. En 2009, environ 62 % des m®nages canadiens disposaient dôun service Internet ¨ large 

bande, et 72 % dôun service Internet à haut débit.  

                                                 
1
  Les revenus mensuels par abonn® ont ®t® obtenus en divisant les revenus totaux par le nombre dôabonn®s et 

par le nombre de mois de lôann®e. 
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Les nouveaux services de transmission de données adaptés aux exigences de la clientèle 

dôaffaires (vitesse acc®l®r®e, fonctionnalit®, co¾t-efficacit®) repr®sentent aujourdôhui 83 % des 

revenus de protocoles, les services de données comme les réseaux privés virtuels IP et Ethernet 

totalisant une hausse combinée de leurs revenus de 12 % en 2009. 

Collecte des données 

Les données compilées pour ce rapport proviennent de différentes sources. La plupart ont été 

obtenues par les formulaires de collectes de données du Conseil. Les données de radiodiffusion 

correspondent généralement à la période de douze mois sôachevant le 31 août 2009 et les 

données relatives aux télécommunications, à la période de douze mois se terminant le 

31 décembre 2009. 

Le Conseil collabore avec dôautres agences gouvernementales et ministères fédéraux, dont 

Statistique Canada et Industrie Canada, pour alléger le fardeau de reddition de comptes de 

lôindustrie. Les données réunies à des fins de surveillance sont aussi utilisées par Statistique 

Canada pour son Système des comptes économiques nationaux. Dôautres questions ont été 

ajoutées au sondage pour répondre aux besoins précis de Statistique Canada.  

Le Conseil continue à travailler avec Industrie Canada pour évaluer la disponibilité du service 

dôacc¯s ¨ des services Internet ¨ large bande. Les données combinées aident Industrie Canada à 

gérer et surveiller le projet de déploiement des réseaux à large bande de 225 millions de dollars 

annoncé par le gouvernement fédéral dans le cadre de son plan dôaction économique de 2009.  

Les formulaires de collecte des donn®es sont r®vis®s tous les ans pour sôassurer de ne recueillir 

que les données pertinentes.  
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1.0 Introduction  

 

1.1 Raison dôêtre du rapport  

 

Ce rapport dresse le portrait des industries de la radiodiffusion et des télécommunications 

et a pour but de favoriser un débat public plus ouvert et plus éclairé sur les enjeux et les 

politiques de radiodiffusion et de télécommunication.  

Ce rapport renferme des données non regroupées sur les marchés et les industries de la 

radiodiffusion et des t®l®communications canadiennes. Il constitue un moyen dô®valuer 

lôimpact de lô®volution du march® et de la technologie, notamment sur les objectifs 

culturels, sociaux et économiques de la Loi sur la radiodiffusion et de la Loi sur les 

télécommunications (ci-après les Lois), et lôefficacit® des cadres de r®glementation et des 

décisions du CRTC pour atteindre ces objectifs. 

La concurrence, quôelle vienne de lôint®rieur du pays ou de lôext®rieur, de m°me que la 

pression des consommateurs qui souhaitent contrôler davantage leurs activités de 

communication, ont entraîné la convergence rapide des entreprises et des technologies 

dans le milieu des communications, au Canada comme ailleurs. Échappant aux frontières, 

lôunivers des communications en constante ®volution constitue pour lôexpression 

canadienne une source dôinnovation et de possibilit®s lui permettant de se tailler une place 

de choix au sein du système de radiodiffusion canadien. Le Conseil invite les parties à 

utiliser ce rapport pour enrichir leur participation au processus de réglementation. 

Contenu du rapport  

Ce rapport propose une vue dôensemble des industries et de leurs march®s. Il met lôaccent 

sur les tendances et les indicateurs de rendement pr®sent®s dans le rapport de lôann®e 

dernière et propose, le cas échéant, de nouveaux indicateurs pertinents associés aux 

progr¯s de lôindustrie, par exemple lôadoption de plus grandes vitesses dôacc¯s filaire et 

sans fil. Ces avancées contribuent à faire évoluer la radiodiffusion néomédiatique, offrant 

ainsi une belle occasion de se rapprocher davantage des objectifs de la politique de 

radiodiffusion énoncée dans la Loi sur la radiodiffusion. Les entreprises de 

communication sortent des limites traditionnelles qui séparaient la radiodiffusion et les 

télécommunications. 
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1.2 Collecte des données et aperçu du rapport 

 

Collecte des données et réduction des exigences de rapport 

Ce rapport se fonde sur les réponses fournies par lôindustrie dans les rapports annuels de 

radiodiffusion déposés au Conseil et dans les formulaires de collecte de données sur les 

télécommunications
2
 (collectivement appelées « données recueillies par le CRTC »), sur 

des données recueillies auprès dôautres sources, comme Statistique Canada, Industrie 

Canada, les rapports financiers de sociétés, Sondages BBM, BBM Nielsen Recherche 

Média, les rapports de surveillance Media Technology Monitor (MTM) de BBM 

Analytique, ainsi que sur les renseignements déposés antérieurement auprès du Conseil. 

ê moins dôindication contraire, toutes les donn®es de radiodiffusion contenues dans ce 

rapport portent sur une période de 12 mois se terminant le 31 août des années citées alors 

que toutes les données de télécommunication, y compris le service Internet, portent sur la 

période de 12 mois se terminant le 31 décembre des années citées. 

En ce qui concerne les données relatives à la disponibilité de la large bande dans le 

secteur résidentiel, le Conseil a négocié avec Industrie Canada une entente triennale qui 

expirera en 2012. Cette entente prévoit une collaboration dans le domaine de la collecte 

des donn®es associ®es ¨ la disponibilit® dôun service dôacc¯s internet ¨ large bande au 

Canada. Le Conseil travaille aussi de concert avec les provinces et les territoires, ainsi 

quôavec dôautres minist¯res et groupes gouvernementaux, afin de cibler les populations 

qui nôont pas acc¯s ¨ la large bande. Les donn®es recueillies aideront Industrie Canada ¨ 

subventionner des projets devant permettre dôoffrir des services ¨ large bande ¨ des 

populations non desservies. Ces initiatives en matière de collecte de données allègent les 

exigences de rapport de lôindustrie et am®liorent la qualit® des donn®es pr®sent®es dans 

ce rapport.  

Les comparaisons et analyses internationales présentées dans ce rapport se fondent sur les 

rapports dôorganismes internationaux reconnus, comme lôOCDE, et sur les donn®es et 

rapports des organismes nationaux de r®glementation des t®l®communications dôautres pays. 

Avec le temps, certains ®l®ments de lôexercice de surveillance sont appel®s ¨ changer 

pour tenir compte de nouvelles questions de r®glementation ou de lô®volution du march®, 

comme lôarriv®e de nouvelles technologies, les changements apport®s ¨ la structure du 

marché, à la réglementation nationale et internationale et aux accords nationaux et 

internationaux ou bien lôintroduction de nouveaux services ou de services en ®volution. 

Tous ces changements font en sorte que le rapport de surveillance du CRTC continue 

dô°tre un outil utile pour toutes les parties int®ress®es, y compris les organismes de 

r®glementation, les clients et les intervenants de lôindustrie. Certains chiffres publi®s dans 

des rapports de surveillance antérieurs peuvent avoir été reportés de manière à être 

conformes aux donn®es inscrites dans le pr®sent rapport. Dôautres chiffres pourraient °tre 

                                                 
2
  Les formulaires de collecte de données annuelles sont produits conjointement par Statistique Canada 

et par le Conseil. 
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modifiés du fait que certains fournisseurs de services ont présenté à nouveau des données 

concernant des années précédentes. Tous les chiffres révisés sont suivis du carré (#). 

Aperçu du rapport 

Ce rapport est divisé en sections et annexes. La section 2 propose un aperçu des cadres de 

réglementation du Conseil. La section 3 présente les statistiques financières clés de 

lôindustrie des communications. Elle dresse un tableau de la situation financière des 

industries de la radiodiffusion et des télécommunications en analysant les indicateurs de 

rendement clés, tels les revenus, les dépenses en immobilisations et autres données 

opérationnelles, et propose une vision globale des radiodiffuseurs et des FST. La section 

4 se penche sur le rendement du système canadien de radiodiffusion et donne les résultats 

de la radio, de la télévision et des entreprises de distribution de radiodiffusion 

traditionnelles ainsi que ceux des nouveaux médias non traditionnels. La section 5 étudie 

les grands segments du marché des télécommunications (local et accès, interurbain, 

Internet, transmission de données et liaison spécialisée et sans fil) et la disponibilité du 

service à large bande. La section 6 suit lô®volution de la r®glementation dans dôautres 

pays et compare le rendement du Canada dans le domaine de la radiodiffusion et des 

t®l®communications ¨ celui dôautres pays. 

Lôannexe 1 propose une description de lôanalyse et de la méthodologie de la collecte des 

donn®es et lôannexe 2, une classification des FST. Lôannexe 3 pr®sente la situation de 

lôabstention locale dans les circonscriptions de r®sidence et dôaffaires. Lôannexe 4 résume 

les hypothèses de tarification utilisées dans la comparaison des tarifs des services de 

t®l®communication au Canada et dans dôautres pays. Lôannexe 5 décrit les secteurs des 

march®s des t®l®communications. Lôannexe 6 recense les acronymes du rapport et 

lôannexe 7, les décisions, les avis, les ordonnances et les circulaires du Conseil également 

mentionnées dans ce rapport. 
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2.0 Le CRTC, politiques et réglementation 

 

2.1 Le CRTC 

 

Le CRTC est un organisme public autonome chargé de réglementer et de surveiller les 

entreprises canadiennes de télécommunication et de radiodiffusion. Le Conseil, qui sert 

l'intérêt public, est régi par les Lois. Le CRTC rend compte au Parlement par 

l'intermédiaire du ministre du Patrimoine canadien. Le gouverneur en conseil peut donner 

au Conseil des directives générales au sujet des objectifs des politiques de 

télécommunication, de radiodiffusion ou de réglementation énoncées dans les Lois. 

Les éléments de la politique de radiodiffusion énoncés à l'article 3 de la Loi sur la 

radiodiffusion traitent directement ou indirectement des aspects culturels, sociaux, 

politiques et économiques du Canada, tandis que ceux de la politique de 

t®l®communication quô®num¯re lôarticle 7 de la Loi sur les télécommunications traitent 

uniquement d'aspects sociaux et économiques. 

L'accès au contenu canadien, en particulier son aspect créatif et sa disponibilité à tous les 

Canadiens, est le principe sous-jacent des objectifs de radiodiffusion. Non seulement 

doit-il y avoir un contenu canadien, mais celui-ci doit être accessible à tous les 

Canadiens, tant ¨ titre dôacteur de l'industrie que de membre du public g®n®ral. Pour 

atteindre les objectifs de la Loi sur la radiodiffusion, le Conseil s'en remet aux objectifs 

de réglementation énoncés au paragraphe 5(2) de cette Loi qui déclare que le Conseil doit 

réglementer et surveiller le système de radiodiffusion de manière flexible, entre autres 

choses, pour tenir compte des particularités d'ordre régional et s'adapter à l'évolution de la 

technologie, et favoriser la diffusion d'émissions canadiennes aux Canadiens. 

En vertu de la Loi sur les télécommunications, le Conseil s'efforce de garantir la 

fourniture de services de télécommunication fiables, abordables, de qualité et accessibles 

aux clients des zones urbaines et rurales, de favoriser la concurrence fondée sur les 

installations, d'inciter les titulaires à accroître les efficiences et à être plus innovatrices et 

d'adopter, le cas échéant, des approches réglementaires les moins contraignantes 

possibles.  

Depuis décembre 2006, le Conseil applique les Instructions
 
dans l'exercice de ses 

pouvoirs et ses fonctions en vertu de la Loi sur les télécommunications. Selon les 

Instructions, le CRTC est tenu de s'en remettre le plus possible aux forces du marché et 

de ne réglementer que si nécessaire, de façon à éviter autant que possible de nuire à 

celles-ci. Les Instructions précisent les critères que doit respecter toute nouvelle mesure 

de réglementation de manière à favoriser une réglementation efficace. Le CRTC est 

également tenu d'adopter des pratiques de fonctionnement favorisant, le cas échéant, une 

réglementation plus éclairée, plus efficace et plus pertinente.  

En plus d'appliquer les objectifs de la politique comme le lui recommandent les Lois, le 

Conseil veille à ce que les cadres de réglementation qui régissent les industries 

canadiennes de la radiodiffusion et des télécommunications suivent le rythme des 

nouvelles technologies. Dans toutes ses activités, le Conseil s'efforce de respecter quatre 
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principes de base : transparence, équité, prévisibilité et diligence. C'est pourquoi le 

Conseil s'efforce de rendre ses décisions avec une justification claire le plus rapidement 

possible. De manière à donner plus de transparence à ses processus, le Conseil publie 

chaque année a) un sommaire de ses activités concernant les industries canadiennes de 

radiodiffusion et de télécommunication et b) un plan de travail triennal élaboré en 

collaboration avec les intervenants de l'industrie. Ces documents peuvent être consultés 

sur le site Web du CRTC
3
. 

 

                                                 
3
 http://www.crtc.gc.ca/fra/publications.htm 
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2.2 Surveillance dôordre réglementaire de la radiodiffusion et des 

télécommunications 

Vue dôensemble 

Le Conseil dispose dôun certain nombre de moyens pour exercer ses pouvoirs de 

réglementation. En vertu de lôarticle 6 de la Loi sur la radiodiffusion, le Conseil est 

habilité à formuler des lignes directrices et des énoncés de politique. Ces lignes 

directrices et ces énoncés sont soumis à un examen périodique pour en garantir 

lôactualité. Lorsquôil procède à un examen de ses énoncés de politique et de ses lignes 

directrices, le Conseil consulte lôindustrie et le public en tenant une instance publique qui 

peut comprendre un appel aux observations. La Loi sur la radiodiffusion donne 

également au Conseil la prérogative dôimposer des règlements
4
 à lôindustrie de la 

radiodiffusion. Lôarticle 9(1) de cette Loi autorise le Conseil à répartir les licences par 

classe et à imposer des conditions de licence. Le Conseil impose des conditions de 

licence lorsquôil attribue une licence et modifie ces conditions au besoin au moment du 

renouvellement de la licence, en vue de réaliser les objectifs de la politique canadienne de 

radiodiffusion énoncés dans le Loi sur la radiodiffusion. 

Lôarticle 47 de la Loi des télécommunications confère au Conseil le mandat dôexercer ses 

pouvoirs et fonctions en vertu de cette Loi de manière à atteindre les objectifs de la 

politique canadienne des télécommunications, lesquels sont énoncés à lôarticle 7, et 

conformément aux décrets du gouverneur en conseil ou aux normes prescrites par le 

Ministre de lôIndustrie
5
. Ces objectifs comprennent : sôassurer que les entreprises 

canadiennes de télécommunications facturent des tarifs justes et raisonnables et sôassurer 

quôelles fournissent leurs services de communications sans exercer de discrimination 

injuste et sans accorder dôavantages indus ou déraisonnables
6
. En plus de réglementer les 

tarifs et les modalités aux termes desquels les services de télécommunications sont 

fournis, le Conseil est habilité à sôabstenir de réglementer des services de 

télécommunications ou des catégories de services sôil juge entre autres que le marché est 

suffisamment concurrentiel pour assurer la protection des intérêts des utilisateurs
7
. 

Le Conseil remplit son mandat dôorganisme de réglementation et de surveillance de la 

radiodiffusion et des télécommunications en gérant un certain nombre dôactivités 

interreliées, dont les suivantes : 

i) fixer, surveiller, évaluer et réviser au besoin des cadres de réglementation afin de 

répondre aux objectifs de ses politiques; 

                                                 
4
  Règlement de 1986 sur la radio, Règlement de 1987 sur la télédiffusion, Règlement de 1993 sur les 

renseignements relatifs à la radiodiffusion, Règlement de 1997 sur les droits de licence de 

radiodiffusion, Règles du CRTC en matière de radiodiffusion, Règlement sur la distribution de 

radiodiffusion, Règlement de 1990 sur la télévision payante, Règlement de 1990 sur les services 

spécialisés, ainsi que tout décret du gouverneur en conseil ou toute norme prescrite par le Ministre 

de lôIndustrie 
5
  Articles 8, 15 et 47 de la Loi sur les télécommunications 

6
  Articles 27(1) et 27(2) de la Loi sur télécommunications 

7
  Article 34 de la Loi sur les télécommunications 
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ii)  mettre en place des procédures pour résoudre avec efficience et efficacité les 

conflits relatifs à la concurrence; 

iii)  prendre des décisions sur les fusions, les acquisitions et les transferts de propriété 

au sein de lôindustrie. 

Le Conseil surveille aussi les entreprises de radiodiffusion pour voir à ce quôelles 

répondent à leurs obligations de programmation et de financement conformément au 

règlement et à leurs conditions de licence. 

Le cadre de réglementation dans un environnement concurrentiel 

Dans lôexercice des pouvoirs statutaires que lui confèrent les Lois et la précédente 

législation, le Conseil a progressivement et systématiquement ouvert les marchés 

monopolistiques à la concurrence dans toute la mesure du possible, pour que les 

consommateurs puissent recevoir leurs services de programmation en passant non 

seulement par des entreprises de câblodistribution traditionnelles, mais aussi par des 

entreprises de satellite, de service mobile et de téléphonie. Dans lôavis public 1997-25, le 

Conseil a établi les conditions selon lesquelles il pourrait exempter de la réglementation 

des entreprises de classe 1
8
. En ouvrant le marché des entreprises de distribution de 

radiodiffusion (EDR) à la concurrence, le Conseil a mis en place des mécanismes 

dôautor®glementation de lôindustrie de la radiodiffusion quand cela sôav®rait n®cessaire. 

Le Conseil a encourag® les associations dôindustrie comme lôAssociation canadienne des 

radiodiffuseurs (ACR) à rédiger des codes de conduite et des normes 

dôautor®glementation pour leurs industries. 

De la même façon, le Conseil a opté, au début des années 1990, pour une plus grande 

déréglementation du marché des télécommunications. Dans la décision télécom 94-19, le 

Conseil a établi un processus en trois étapes en vue de déterminer si un marché de 

télécommunications est suffisamment concurrentiel, ou sur le point de le devenir, pour 

faire une demande dôabstention
9
. 

Depuis 1994, le Conseil sôest abstenu de réglementer certains services dont les services 

mobiles, les services Internet de détail, les services interurbains et internationaux, divers 

services de données et de liaison spécialisée, lôéquipement terminal et le câblage 

intérieur, les services par satellite et les services fournis par des entreprises non 

dominantes. Divers cadres ont été instaurés en 2006 pour régir lôabstention de la 

réglementation des services locaux au détail. Le décret sur lôabstention a modifié le cadre 

établi par le Conseil dans la décision de télécom 2006-15 modifiée qui prescrit un cadre 

dôabstention de la réglementation dans le cas des services locaux. Dans la décision 

SNHV, le Conseil prévoit un cadre dôabstention à lôégard des services dôaccès au réseau 

                                                 
8
  Les entreprises de distribution de radiodiffusion (EDR) sont classées dôaprès le nombre de leurs 

abonnés : la classe 1 regroupe les EDR qui ont 6 000 abonnés ou plus, la classe 2 comprend des 

EDR qui ont au moins 2 000 abonnés mais moins de 6 000 et la classe 3 rassemble toutes les EDR 

de moins de 2 000 abonnés. 
9
  Ces trois étapes consistent à : a) définir le marché pertinent, b) établir si la requérante exerce un 

pouvoir de marché au sein du marché pertinent et c) déterminer sôil convient dôaccorder une 

abstention et dans quelle mesure. 
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numérique haute vitesse intracirconscriptions (services ARN haute vitesse) et des 

services métropolitains de commutation en longueur dôonde (SMCLO). Dans cette 

décision, le Conseil sôest également abstenu de réglementer les services ARN haute 

vitesse de Bell Canada dans divers centres de commutation ainsi que les SMCLO de cette 

compagnie dans les régions métropolitaines de recensement à Toronto, à Montréal et à 

Ottawa. 
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Informations statistiques ï Survol réglementaire de la radiodiffusion et des 

télécommunications 

Tableau 2.2.1   Plaintes en radiodiffusion par secteur et par sujet 

Sujet 

Du 1er avril au 31 mars 

2006-2007 2007-2008 2008-2009 2009-2010 

Plaintes 
reçues 

Renvois 

devant 

le 
CCNR 

Plaintes 
reçues 

Renvois 

devant 

le 
CCNR 

Plaintes 
reçues 

Renvois 

devant 

le 
CCNR 

Plaintes 
reçues 

Renvois 

devant 

le 
CCNR 

Radio 

Propos haineuxa 141 64 11 - 26 10 22 2 

Contenu pour adultes 13 5 8 3 19 11 10 9 

Publicité en faveur des boissons alcoolisées 3 2 - - 6 - - - 

Stéréotypes sexuels 3 - - - 1 1 1 1 

Insultes ou injuresb 204 127 89 30 397 308 224 140 

Langage vulgairec 52 20 24 8 40 23 39 16 

Télévision traditionnelle 

Propos haineux 124 87 5 1 39 5 27 5 

Contenu pour adultes 132 66 84 34 111 47 87 25 

Publicité en faveur des boissons alcoolisées 9 2 4 - 17 1 5 1 

Stéréotypes sexuels 10 3 - - 5 2 9 2 

Insultes ou injures 154 61 107 6 455 61 260 133 

Langage vulgaire 47 19 34 14 51 20 47 19 

Violence à la télévision 110 59 40 9 85 24 56 20 

Chaînes spécialisées 

Propos haineux 10 8 2 - 10 - 2 - 

Contenu pour adultes 90 55 32 14 82 39 41 10 

Publicité en faveur des boissons alcoolisées 1 1 1 - 1 - 2 - 

Stéréotypes sexuels 2 - - - - - - - 

Insultes ou injures 38 25 12 2 212 202 22 12 

Langage vulgaire 14 7 7 2 32 23 25 8 

Violence à la télévision 16 11 14 5 20 14 19 9 

Services payants et services à la carte 

Propos haineux - - - - - - - - 

Contenu pour adultes 14 - 4 - 402 1 24 3 

Publicité en faveur des boissons alcoolisées - - - - - - - - 

Stéréotypes sexuels - - - - - - - - 

Insultes ou injures - - - - 2 - - - 

Langage vulgaire - - - - - - - - 

Violence à la télévision 1 - - - - - - - 

Radio par abonnement (par satellite) 

Propos haineux - - - - - - - - 

Notes : a) Dans lesquels la plainte allègue quôon incitait à lôantenne à la haine ou au mépris à lôendroit dôun des groupes 

identifiés dans les règlements sur la télévision, la radio ou les services spécialisés. 

b) Dans lesquels la plainte allègue que lôon faisait de lôhumour injurieux ou dôautres commentaires ne cadrant pas 
dans la définition des « propos haineux ». 

c)  Dans lesquels la plainte allègue que lôon diffusait de la musique ou des créations orales aux paroles offensantes. 

Source : Système de suivi de la correspondance du CRTC. (Le système de comptage Rapids enregistre tous les contacts 
comme sôils étaient distincts, y compris les multiples contacts provenant dôun même client et concernant la même 

plainte; le véritable nombre de plaintes reçues devrait donc être un peu moins élevé.) 
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Tableau 2.2.2   Nombre de communications provenant du public 
 

 Du 1
er
 avril au 31 mars 

  2006-07 2007-08 2008-09 2009-10 

Demandes de renseignements en 

radiodiffusion 
13 947 14 594 7 131 5 747 

Plaintes en radiodiffusion 7 951 5 581 11 851 12 740 

Source :  Système de suivi de la correspondance du CRTC. (Le système de comptage enregistre 

tous les contacts comme sôils étaient distincts, y compris les multiples contacts provenant 

dôun même client et concernant la même plainte; le véritable nombre de plaintes reçues 

devrait donc être un peu moins élevé.)  

 

 

Tableau 2.2.3 Plaintes traitées par le CCNR 
 

 2006-07 2007-08 2008-09 

Dossiers traités par le CCNR 1 426 1 498 1 781 

Dossiers acheminés par le CRTC 795 979 1 045 

Source : Rapports annuels du CCNR 

 

 

Tableau 2.2.4 Plaintes traitées par les NCP 
 

  2005 2006 2007 2008 2009 

Plaintes reçues par les NCP 1 271 1 040 1 445 1 119 1 228 

Plaintes portant sur des annonces à la 

télévision 

579 527 857 528 546 

(46 %) (51 %) (59 %) (47 %) (44 %) 

Plaintes portant sur des annonces à la 

radio 

57 73 52 56 64 

(4 %) (7 %) (4 %) (5 %) (5 %) 

Source : Rapports sur les plaintes concernant la publicité 
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2.3 Régimes de contribution et de financement 

Le Conseil utilise différentes approches pour atteindre les objectifs culturels, sociaux et 

économiques des Lois. Il a notamment créé des régimes de contribution et de dépenses. 

En 2009, 3,0 milliards de dollars ont été versés par les fournisseurs de services de 

radiodiffusion et de télécommunications et investis dans la poursuite de ces objectifs. 

Environ 94 % de cette contribution a financé des projets culturels et de programmation en 

vertu de la Loi sur la radiodiffusion; le reste (6 %) a appuyé la réalisation des objectifs 

sociaux et économiques en vertu de la Loi sur les télécommunications. 

Coup dôoeil sur les r®gimes de contribution et de d®penses  

       

 
 

2008 2009 Croissance 

Contribution de la radio commerciale et des services sonores au DCC  

(millions $) 
29  51 76 % 

DEC de la télévision (millions $) 2 431  2 429 -0,1 % 

Contribution des EDR à la programmation  canadienne (millions $) 325 # 352 8 % 

Subvention du service téléphonique de résidence dans les zones de desserte 

à coût élevé (millions $) 
209  182 -13 % 

Source : Données recueillies par le CRTC.        
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Informations statistiques ï Régimes de contribution et de financement ï 

Radiodiffusion
10

 

 

Graphique 2.3.1 Contributions au DCC en 2009  ï  radio commerciale et services 

sonores : 51,1 millions $ 

 
Notes :  Légères variances à cause de chiffres arrondis 

Englobe aussi bien les contributions versées en vertu du régime de promotion des artistes 

canadiens que celles versées au titre du DCC 

Source : Données recueillies par le CRTC. 

 

                                                 
10

  Donn®es se rapportant ¨ lôannée de radiodiffusion allant du 1
er
 septembre 2008 au 31 août 2009. 

Consulter la section Radiodiffusion du présent rapport pour obtenir de plus amples renseignements 

statistiques. Ces graphiques ne tiennent pas compte du financement additionnel, des incitatifs ou des 

contributions faites par des institutions priv®es ou des organismes dô£tat pour la conception et la 

production dôun contenu canadien sonore et visuel ne relevant pas de la compétence du CRTC ou de 

son mandat. 
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Graphique 2.3.2   DEC de la télévision en 2009 : 2 429 millions $ 

Notes : 

a) Légères variances dues ¨ lôarrondissement. 

b) DÉC : Englobent les d®penses associ®es ¨ la diffusion dô®missions canadiennes, ¨ des 

amortissements dans le catalogue canadien, ¨ la sc®narisation et la conceptualisation, ainsi quôaux 

pertes liées à des investissements en émissions canadiennes.  

c) Englobe les dépenses générées par les avantages liés aux transferts de contrôle et par les 

engagements pris lors de lôattribution ou du renouvellement de licence. ê lôexclusion des 

investissements de FCT rapportés par les services conventionnels, spécialisés, payants, de TVC et 

de VSD. 

d) Pour la télévision traditionnelle en direct de la SRC, les dépenses en émissions canadiennes ne 

comprennent pas les allocations indirectes et le coût des installations. Depuis 2008, certaines 

dépenses reliées aux émissions sont incluses en tant que coûts reliés à la programmation, 

conformément aux lignes directrices du CRTC. 

*approximation 

Source : Données recueillies par le CRTC
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Graphique 2.3.3 Contributions des EDR aux émissions canadiennes et au 

reflet local en 2009 : 352 millions $ 

 

 

L®g¯res variances dues ¨ lôarrondissement. 

Sources : Données recueillies par le CRTC 
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Informations statistiques ï Régimes de contribution et de financement ï 

Télécommunications 

 

Graphique 2.3.4    Subventions versées aux ESL et frais en pourcentage des revenus  

 Sources : Données recueillies par le CRTC, et décisions. 
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3.0 Lôindustrie des services de communications 

 

3.1 Aper­u de lôindustrie des communications 

 

Cette section examine globalement les 

industries de la radiodiffusion et des 

t®l®communications (lôindustrie 

canadienne des communications) et 

décrit brièvement la façon dont la 

convergence permet aux joueurs de 

lôindustrie dôoffrir des services de 

communications au-delà de leurs 

services de base traditionnels. En 2005, 

les revenus des FST et des 

câblodistributeurs autorisés 

représentaient respectivement 59 % et 23 % du total des revenus des communications. 

À la fin de 2009, leurs revenus représentaient respectivement 52 % et 31 % du total des 

revenus des communications. Le rendement financier des secteurs particuliers de la 

radiodiffusion et des télécommunications est exposé dans les sections 4 et 5.  

 

 
Coup dôîil sur lôindustrie des communications  

      Croissance 

(en milliards $) 2008 2009 2008-2009 

Revenus des communications  54,3 55,4 2,1 % 

Radio 1,6 1,5 -5,2 % 

Télévision 5,5 5,5 -0,2 % 

Distribution de radiodiffusion 6,9 7,5 7,4 % 

Total des revenus des télécommunications  40,3 41,0 1,8 % 

FST titulaires 28,7 28,8 0,6 % 

Câblodistributeurs 16,1 17,3 7,4 % 

Revenus des communications dans le PIB 4,4 % 4,6 % 5,1 % 

Source: Données recueillies par le CRTC       

 

les télécom-

munications

74 %

la 

radiodiffusion

26 %

Revenus de lôindustrie

55,4 milliards de dollars

2009
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Informations statistiques - Aperçu de la situation financière 

 

Tableau 3.1.1  Revenus de la radiodiffusion et des télécommunications 

(milliards $) 

                     Croissance TCAC 

  2005   2006   2007   2008   2009   2008-2009 2005-2009 

Filaire 23,5   23,4   23,7   24,2 # 24,1   -0,5 % 0,7 % 

Sans fil 11,0   12,7   14,5   16,0   16,9   5,3 % 11,3 % 

Total des revenus des 

télécommunications  34,5   36,1   38,2   40,3   41,0   1,8 % 4,4 % 

Radio AM et FM 1,3   1,4   1,5   1,6 # 1,5   -5,2 % 3,1 % 

Télévision 4,7   5,0   5,3   5,5 # 5,5   -0,2 % 4,1 % 

EDR 5,3   5,8   6,3   7,0 # 7,5   7,4 % 8,9 % 

Total des revenus de la 

radiodiffusion 11,3   12,2   13,1   14,0   14,4   3,0 % 6,3 % 

Total des revenus de la 

radiodiffusion et des 

télécommunications 45,8   48,3   51,3   54,3   55,4   2,1 % 4,9 % 

Source : Données recueillies par le CRTC 

 

 

Graphique 3.1.1  Taux de croissance des revenus annuels de la radiodiffusion et 

des télécommunications  

0 %

1 %

2 %

3 %
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Télécommunications Radiodiffusion

 
Source : Données recueillies par le CRTC 
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Tableau 3.1.2 Revenus de lôindustrie par type de fournisseur (en milliers $) 
             Croissance TCAC 

  2007   2008   2009   2008-2009 2007-2009 

FST titulaires               

   Télécommunications  26 710,2     27 151,5  #    27 179,7    0,1 % 0,9 % 

   Distribution de radiodiffusion   1 311,0      1 510,0        1 662,4    10,1 % 12,6 % 
   Total partiel  28 021,3     28 661,5  #    28 842,1    0,6 % 1,5 % 

Compagnies de téléphone de services publics 

et autres FST     488,1        585,8  #         723,7    23,5 % 21,8 % 
Revendeurs   1 774,5      1 862,2  #      1 594,7    -14,4 % -5,2 % 

Câblodistributeurs                
   Télécommunications   9 231,6     10 674,3  #    11 519,7    7,9 % 11,7 % 

   Distribution de radiodiffusion   4 998,3      5 443,4        5 792,9    6,4 % 7,7 % 
   Total partiel  14 229,9     16 117,7  #    17 312,6    7,4 % 10,3 % 

Radiodiffusion ï Autres entités      6 760,8 #    7 058,4  #      6 974,5    -1,2 % 1,6 % 

Total    51 274,6     54 285,6  #    55 447,5    2,1 % 4,0 % 

Source : Données recueillies par le CRTC 

 
 

Tableau 3.1.3 Convergence dans lôindustrie : radiodiffusion c. 

télécommunications  
      

Année 

Pourcentage des 

revenus des entités de 

radiodiffusion 

traditionnelles tiré 

des services de 

télécommunications
1 
  

Pourcentage des revenus 

des entités de 

télécommunications 

traditionnelles tiré des 

services de 

radiodiffusion
2
  

2009 66,5 %   5,8 % 

2008 66,2 %   5,3 % 

2007 64,7 %   4,7 % 

Note 1 Les services de télécommunications comprennent : les services locaux et les services 

dôacc¯s, les services interurbains, les services Internet, les services de transmission de 

données et de liaison spécialisée, le sans-fil.   

2 Les services de radiodiffusion comprennent : la radio, la télévision, les services payants et 

spécialisés et les EDR.  
Source : Données recueillies par le CRTC 
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Graphique 3.1.2  Pourcentage des revenus de la radiodiffusion et des 

télécommunications par type de fournisseur (2009) 

 
Source : Données recueillies par le CRTC  

 

 

Graphique 3.1.3 Revenus de la radiodiffusion commerciale et des 

télécommunications (services exemptés et hors programmation 

exclus)  

Source : Données recueillies par le CRTC 
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Graphique 3.1.4  Revenus des EDR par type de service 
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Source : Données recueillies par le CRTC 
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 Graphique 3.1.5 Marges des BAIIDA dégagées par lôensemble des services des 

EDR (services de programmation, exemptés et hors 

programmation) 

Source : Données recueillies par le CRTC 
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Graphique 3.1.6 Composition des revenus de certaines entreprises canadiennes de 

communication 

 
Note :  1  Les bulles représentent le total des revenus estimés pour les télécommunications et la 

radiodiffusion en 2009.  

Source : Rapports annuels et site web des compagnies 
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Graphique 3.1.7 Plateformes dôexploitation de la radiodiffusion et des télécommunications 
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Graphique 3.1.8 Aspects dôordre réglementaire dôune industrie en convergence 
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4.0 Radiodiffusion 

 

Il existe trois plateformes de transmission pour la diffusion dô®missions de radio et de 

télévision : 

i) la transmission traditionnelle où des radiodiffuseurs autorisés distribuent sans 

frais au grand public leurs émissions de radio ou de télévision par 

lôinterm®diaire de fréquences ou de canaux qui leur sont assignés dans le 

spectre approprié (AM, FM, VHF, UHF ou bande L); 

ii )  les lignes terrestres dédiées (câble ou LAN) ou les installations sans fil 

(satellite, SRD, SDM) des EDR autorisées qui transmettent leur 

programmation de radio ou de télévision sur leurs réseaux à leurs abonnés 

moyennant un tarif mensuel;  

iii )  plus récemment, lôInternet, ¨ partir dôinstallations ou de sites web, pour les 

abonnés de services Internet haut débit ou à large bande.  

Les fournisseurs ont développé différents modèles de recouvrement des coûts du contenu 

auquel les utilisateurs ont acc¯s par Internet. Lôaccès peut être soit gratuit, en quel cas les 

coûts sont récupérés par les revenus publicitaires (Joost et Hulu), soit par abonnement 

(Jump TV) ou encore par paiement à la carte (Apple TV). 

Les radiodiffuseurs qui produisent leur propre contenu peuvent diffuser ce contenu à 

partir de leurs installations, passer par leur site web, ou recourir aux services dôune EDR. 

Ces services sont à toutes fins utiles accessibles à tous les Canadiens.  
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 Diagramme 4.0.1 Distribution de programmation 
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4.1 Radiodiffusion ï Examen de la situation financière 

Aperçu du secteur 

Les revenus de radiodiffusion 

comprennent ceux de la radio, de la 

télévision et des EDR. Les revenus de la 

radio comprennent ceux des stations 

commerciales AM et FM. Les revenus 

de télévision comprennent la télévision 

traditionnelle de la SRC, la télévision 

privée traditionnelle, et les services 

payants, de TVC, spécialisés et de VSD. 

Les revenus des EDR comprennent ceux 

du câble, des systèmes par SRD ou 

SDM, de même que des services IPTV, 

mais excluent ceux provenant dôInternet 

et des services de téléphonie.  

La radiodiffusion en un coup dôîil 

 2008  2009 Croissance 

Revenus (millions $)     

Radiodiffusion  14 012 # 14 430 3,0 % 

Radio 1 591 # 1 508 -4,6 % 

Télévision 5 480 # 5 467 -0,2 % 

EDR1,2 6 941 # 7 455 7,4 % 

BAII      

Radio 335  272 -18,9 % 

Télévision  656  562 -14,3 % 

BAIIDA      

EDR  1 722  1 785 3,7 % 

Source : Données recueillies par le CRTC 

Note : 1 Les revenus des EDR englobent les revenus des EDR qui ne soumettent pas de rapport, 

mais excluent ceux des services exemptés et des services hors programmation. Les 

BAII DA des EDR représentent uniquement les services de base et les services facultatifs. 

2 Les services dôInternet et de t®l®phonie sont exclus. Ils font lôobjet de la section 5 du 

présent rapport. 
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Information statistique ï Revenus de la radiodiffusion 

Tableau 4.1.1  Revenus de la radiodiffusion (millions $) 
           Croissance TCAC 

  

 2005 

  

2006 

  

2007 

  

2008 

  

2009 

  

2008-2009 

 

2005-2009 

Radio             

AM 306  322  329   331 # 306   -7,4 % 0,0 % 

FM 1 037 # 1 097 # 1 173   1 260  # 1 201   -4,7 % 3,8 % 

Total radio 1 343 # 1 419 # 1 502   1 591  # 1 508   -5,2 % 2,9 % 
Télévision 

                       
Télévision traditionnelle de la SRC * 
 292  392  356   412   392   -5,0 % 7,6 % 
Télévision traditionnelle privée 

 2 146  2 143  2 171   2 138   1 971   -7,8 % -2,1 % 
Télévision payante, TVC, spécialisée 

et VSD 2 222  2 499  2 729 #  2 929  # 3 105   6,0 % 8,7 % 

Total télévision 4 660  5 034  5 256  # 5 480  # 5 467   -0,2 % 4,1 % 

EDR                       

Câble 3 522  4 008  4 334   4 762   5 123   7,6 % 9,8 % 

Entreprises de SRD et SDM 1 438  1 641  1 834   2 036   2 189   7,5 % 11,1 % 
EDR qui ne déposent pas de rapport  354 # 144 # 144  # 143  # 143   0,0 % -20,2 % 

Total EDR 5 314 # 5 793 # 6 312  # 6 941  # 7 455   7,4 % 8,8 % 

Total radiodiffusion 11 316 # 12 246 # 13 070  # 14 012  # 14 430   3,0 % 6,3 % 

Source : Données recueillies par le CRTC 

n. = négligeable 

*  Les revenus de la SRC comprennent les revenus publicitaires et autres revenus commerciaux, mais excluent les crédits 

parlementaires. 
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Graphique 4.1.1  Revenus de la radio commerciale par radiodiffuseur (2009) 

Source : Données recueillies par le CRTC 
 

* En d®cembre 2007, le Conseil a approuv® une demande dôAstral Media Inc. en vue dôacqu®rir lôactif de radio de Standard 

Broadcasting Corporation Limited.  

 

Les pourcentages sur le total des revenus sont calcul®s dôapr¯s le total des revenus signal®s pour tous les services dans lesquels le 

radiodiffuseur détenait plus de 50 % des actions avec droit de vote direct ou indirect en date du 31 août 2009. 
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Graphique 4.1.2 Revenus de la télévision commerciale par radiodiffuseur (2009) 

 
Source : Données recueillies par le CRTC 

 
*  En décembre 2007, le Conseil a approuvé une demande de Canwest afin dôêtre autorisée à transférer le contrôle 

effectif des services de télévision spécialisée dôAlliance Atlantis Broadcasting Inc.  

**  En septembre 2007, le Conseil a approuvé une demande de Rogers Broadcasting Inc. afin dôêtre autorisée à 

transférer le contrôle effectif des cinq stations traditionnelles Citytv auparavant possédées et exploitées par 

CHUM limitée. 

***  Chiffre basé uniquement sur les revenus de publicit®, dôabonnements et autres revenus commerciaux. Il ne 

comprend donc pas les crédits parlementaires.  

*** *  Englobe les stations traditionnelles de TQS. En juin 2008, le Conseil a approuvé, sous réserve de certaines 

conditions, lôachat par Remstar Diffusion inc. du r®seau TQS et de ses stations de t®l®vision de Montr®al, 

Québec, Trois-Rivières, Sherbrooke et Saguenay. Le Conseil a aussi approuv® lôachat par la SRC de lôactif de 

TQS inc. dans les entreprises de programmation de télévision de langue française CKSH-TV Sherbrooke, 

CKTM-TV Trois-Rivières et CKTV-TV Saguenay et son émetteur CKTV-TV-1 Saint-Fulgence (Québec). 

 

Les pourcentages sur le total des revenus sont calcul®s dôapr¯s le total des revenus signal®s pour tous les services dans 

lesquels le radiodiffuseur détenait plus de 50 % des actions avec droit de vote direct ou indirect en date du 

31 août 2009. 
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Graphique 4.1.3 Revenus des EDR par exploitant (2009) 

 
Source : Données recueillies par le CRTC 

* Inclus les revenus des EDR qui ne soumettent pas de rapport. 

 

 

Graphique 4.1.4 Revenus totaux et marges des BAII et d es BAIIDA de la 

radiodiffusion  
 

 

Source : Données recueillies par le CRTC 
*  Les revenus des EDR englobent les revenus des EDR qui ne soumettent pas de rapport, mais excluent ceux 

des services exemptés et des services hors programmation. Les BAIIDA des EDR représentent uniquement 

les services de base et les services facultatifs. 
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Graphique 4.1.5 Revenus de publicité au Canada 

Source : données recueillies par le CRTC. 
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4.2 Radio 

Aperçu du secteur 

Le marché de la radio au Canada compte 

plus de 1 200 services sonores et de radio, 

dont 98 % sont des services en direct, et 2 % 

des services distribués par des EDR. La 

SRC, radiodiffuseur public national, 

exploite environ 8,7 % des services sonores 

et de radio, alors que les radiodiffuseurs 

commerciaux privés en exploitent 60,3 %. 

Le reste, soit 31,0 %, se compose de 

services sonores et de radio à caractère religieux, de services comunautaires, de campus, 

autochtones et autres.  

 

Coup dôîil sur la radio  

 2008 2009 Croissance  

Total des services sonores et de radio au Canada  1 213 1 221 0,7 % 

Langue anglaise  

Langue française 

897 

270 

910 

265 

1,4 % 

-1,9 % 

Langue tierce 46 46 0,0 % 

Total des services sonores et de radio commerciale privée 736 736 0,0 % 

Langue anglaise (pourcentage) 80 % 81 %  

Langue française (pourcentage) 15 % 15 %  

Total des revenus de la radio commerciale (millions $) 1 579,6 1 507,6 -4,6 % 

Langue anglaise (pourcentage) 82 % 87 %  

Langue française (pourcentage) 15 % 15 %  

Principaux exploitants privés de la radio commerciale (% des revenus totaux)    

Marché de langue anglaise ï les 5 grands  72 % 71 %  

Marché de langue française ï les 3 grands  82 % 82 %  

BAII des radiodiffuseurs privés commerciaux (millions $) 334,9 271,6 -18,9 % 

Langue anglaise (millions $) 299,9 234,1 -21,9 % 

Langue française (millions $) 33,3 35,4 6 % 

Moyenne dôheures dô®coute hebdomadaire par habitant 18,3 17,7 -3,2 % 

Part dô®coute moyenne hebdomadaire de la radio priv®e commerciale (%) 79,1 % 79,0 %  

Part dô®coute des principaux exploitants priv®s de la radio commerciale de langue 

française et de langue anglaise lors des sondages dôautomne (%) 

54 % 54 %  

Source : Données recueillies par le CRTC 
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Informations statistiques ï Radio  

 

Tableau 4.2.1 Nombre et type de services radiophoniques et sonores qui étaient 

autorisés à diffuser au Canada1
 

  Langue anglaise2 

Langue 

française3  
Langue tierce 

Toutes langues  
  2008 2009 2008 2009 2008 2009 2008 2009 

Services de radio en direct4                 

Radiodiffuseur public du Canada                 

SRC : Radio One / Première Chaîne5 36 38 20 20     56 58 

SRC : Radio 2 / Espace musique 14 14 12 12     26 26 

SRC : Licences de réseaux 2 2 2 2     4 4 
 SRC numérique: Radio One / Première Chaîne 9 5 5 4 4     9 9 

SRC numérique: Radio Two / Espace musique9 5 5 4 4     9 9 

Privés commerciaux           
Stations AM  135 128 10 9 13 13 158 150 

Stations FM5 416 433 95 94 12 12 523 539 

Licences de réseaux AM et FM6 7 4 7 2   14 6 
Radio numérique (autonome et de transition)9 32 32 4 4 5 5 41 41 

Religieux (musique et création orale)7 45 47 27 27 1 1 73 75 

Communautaires          

Stations de type A8 11 11 34 33   45 44 

Stations de type B 29 31 28 33 1 1 58 65 
Stations en développement 6 9     6 9 

Campus         

Communautaires 36 36 5 5   41 41 
Éducatifs 10 10     10 10 

Stations en développement       0 0 

Autochtones - Stations de type B8 39 36 11 9   50 45 

Autres (Tourisme et circulation, Environnement 

Canada, événements spéciaux, autres licences de 

réseau, etc.)10 59 60 7 7 2 2 68 69 

Nombre total de services canadiens de radio en 

direct  887 901 270 265 34 34 1 191 1 200 

Services de radio à canaux multiples par 

abonnement et services sonores transmis par des 

EDR         

Distribués par satellite 2 2     2 2 

Distribués par émetteurs terrestres 0 0     0 0 
Services sonores spécialisés (commerciaux/sans 

but lucratif, régionaux/nationaux) 4 3   12 12 16 15 

Services sonores payants (services nationaux 
anglais et français) 4 4     4 4 

Nombre total de services de radios et de services 

sonores canadiens 897 910 270 265 46 46 1 213 1 221 

Notes : 1. Services autorisés mais pas nécessairement en ondes. À moins dôune prorogation approuvée par le Conseil, une station doit 

normalement entrer en ondes dans les 24 mois qui suivent la décision. Informations recueillies en date du 31 décembre 2009. 
2. Inclut les services bilingues (anglais et français) et les services autochtones en anglais. 

3. Inclut les services autochtones en français.  
4. Exclut les entreprises de distribution de radiocommunication, les réémetteurs et les services de radio exemptés. 

5. Lôapprobation dôune nouvelle station de radio FM à la suite dôune conversion AM à FM a pour effet de comptabiliser deux 

fois la station tant que le titulaire nôa pas rétrocédé sa licence AM, ce qui se fait environ trois mois après la période transitoire 
de diffusion en simultané. 

6. La plupart des licences de réseau commercial énumérées ici sont visées par Ordonnance dôexemption relative à certaines 

exploitations de réseau, avis public de radiodiffusion CRTC 2006-143, 10 novembre 2006, et par conséquent ne seront pas 
renouvelées une fois à terme.  

7. Englobe les stations de radio à caractère religieux commerciales et sans but lucratif.  

8. Exclut les licences de réseau. 
9. Stations de radio numérique de transition approuvées sans nécessairement être en ondes. Pour le détail des marchés, voir le 

tableau 4.2.2. 

10.  Le déclin de ces services est surtout dû à lôexpiration des licences au 31 août 2009. Un grand nombre de ces licences 
relevaient des diverses ordonnances dôexemption publiées dans lôavis public de radiodiffusion CRTC 2003-35, 10 juillet 

2003, lôavis public de radiodiffusion CRTC 2004-92, 26 novembre 2004, et lôavis public de radiodiffusion CRTC 2006-143, 

10 novembre 2006.   
Source : Rapports CRTC APP1205 et APP1200 en date du 5 janvier 2010. 
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Tableau 4.2.2 Marchés avec stations de radio numérique de transition1 au  

Canada2 

 

Marché (province)3 

Stations commerciales 

Total Anglais Français Ethnique 

Montréal, QC  2 3  - 5 

Toronto, Ont.  11 - 4 15 

Brampton, Ont.  1 -  - 1  

Vancouver, C.-B 5 -  - 5 

Richmond, C.-B 1 -  - 1 

Ensemble du Canada 20 3 4 27 
Notes : 1. Fréquences 1452MHz à 1492 MHz sur bande-L : En décembre 2009, Industrie Canada a lancé 

une consultation sur les attributions et les politiques d'utilisation du spectre dans la gamme de 
fréquences de 1 435 MHz à 1 525 MHz (www.ic.gc.ca/eic/site/smt-gst.nsf/fra/sf09751.html).  

2. Stations approuvées mais pas forcément en ondes.  

3. March®s radiophoniques tels quô®tablis par BBM.  
Source : Annexe 1 à la décision de radiodiffusion CRTC 2009-810 

 

Tableau 4.2.3  Nombre de nouvelles stations de radio en direct approuvées du  

1
er 

janvier 2005 et le 31 décembre 2009  

  2005 2006 2007 2008 2009 Total 

        

Nombre de nouvelles stations en direct approuvées 44 72 55 43 37 251 

        

Nombre de stations approuvées par :       

Langue 

De langue anglaise 38 54 46 40 32 210 

De langue française 4 16 7 2 5 34 

À caractère ethnique 2 2 2 1 0 7 

Catégorie de licence 

Commerciale 33 48 36 34 21 172 

Communautaire 8 13 7 6 11 45 

Campus - 3 3 - - 6 

Autochtone - 2 4 2 1 9 

Autre 3 6 5 1 4 19 

Type 

Numérique autonome - - - - - 0 

Radio numérique - - 2 - - 2 

Fréquences AM 2 4 2 - 1 9 

Fréquences FM 42 68 51 43 36 240 

Conversions AM à FM 

(incluses sous FM) 
9 12 13 7 8 49 

Processus 
Concurrentiel 9 18 17 23 8 75 

Non concurrentiel 35 54 38 20 29 176 

Notes : a) Sont exclues de ce tableau les entreprises de distribution de radiocommunication, les 

réémetteurs, les services sonores payants, les services sonores spécialisés et les services 

de radio à canaux multiples par abonnement. 

b) « Autre » englobe les stations de radio sans but lucratif, de la CBC/SRC, de tourisme, 

dôEnvironnement Canada, etc. 

Sources : Décisions du CRTC publiées entre le 1
er
 janvier 2005 et le 31 décembre 2009 

 

 

http://www.ic.gc.ca/eic/site/smt-gst.nsf/fra/sf09751.html
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Graphique 4.2.1 Type de services radiophoniques et sonores autorisés à diffuser 

au Canada (2009) 

Source : Rapports CRTC APP1205 et APP1200 en date du 2 janvier 2009 

 

Tableau 4.2.4 Nombre moyen dôheures dôécoute hebdomadaire par personne
1
 

selon la tranche dôâge 

 2005 2006 2007 2008 2009 

Écoute hebdomadaire / tranche dôâge           

Tous auditeurs 12 ans+ 19,1  18,6  18,3  18,3  17,7 

Croissance annuelle -2,1 % -2,6 % -1,6 % 0,0 % -3,2 % 

Adolescents 12 ï 17 8,6  7,6  7,2  7,2  6,8 

Croissance annuelle 1,2 % -11,6 % -5,3 % 0,0 % -6,2 % 

Adultes           

18 ï 24 15,2  14,1  13,3  13,1  12,0 

Croissance annuelle -3,2 % -7,2 % -5,7 % -1,5 % -8,0 % 

25 ï 34 18,1  18,3  17,4  17,3  16,6 

Croissance annuelle -6,2 % 1,1 % -4,9 % -0,6 % -4,1 % 

35 ï 49 21,0  20,6  20,2  19,9  19,2 

Croissance annuelle -2,3 % -1,9 % -1,9 % -1,5 % -3,2 % 

50 ï 54 21,5  21,0  21,2  21,5  20,6 

Croissance annuelle -0,5 % -2,3 % 1,0 % 1,4 % -3,9 % 

55 ï 64 21,9  21,1  21,1  21,1  20,8 

Croissance annuelle -0,9 % -3,7 % 0,0 % 0,0 % -1,4 % 

65 + 21,6  21,3  21,5  21,6  21,0 
Croissance annuelle -3,1 % -1,4 % 0,9 % 0,5 % -2,9 % 

Note : 1)  Moyenne dôheures dôécoute hebdomadaire par habitant obtenue en divisant le nombre total dôheures 

dô®coute par le nombre dôhabitant.  

Source : Sondages BBM radio - automne, du lundi au dimanche, de 5 h ¨ 1 h, toutes personnes 12 ans et + (lôensemble  

              du Canada).  
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Tableau 4.2.5 Part dôécoute de la radio au cours dôune semaine moyenne et 

moyenne dôheures dôécoute hebdomadaire par auditeur1 de 

langue anglaise et de langue française des bandes AM et FM  

      Croissance 

  2005 2006 2007 2008 2009 2008-2009 

Pourcentage dôheures dôécoute            

AM de langue anglaise 21,0  19,3  19,1  18,7 17,7 -5,3 % 

FM de langue anglaise 52,7  55,0  54,8  54,0 54,9 1,7 % 

Sous-total  73,7  74,3  73,9  72,7 72,6  

Taux annuel de croissance  -0,3 % 0,8 % -0,5 % -1,6 % -0,1 %  

AM de langue française 1,9  1,6  0,9  0,9 1,1 22,2 % 

FM de langue française 18,9  17,9  18,7  19,9 19,6 -1,5 % 

Sous-total  20,8  19,5  19,6  20,8 20,7  

Taux annuel de croissance -0,5 % -6,2 % 0,5 % 6,1 % -0,5 %  

Autres  5,6  6,2  6,5  6,5 6,7 3,1 % 

Taux annuel de croissance 7,7 % 10,7 % 4,8 % 0,0 % 3,1 %  

Moyenne dôheures hebdomadaires par 

auditeur 20,7  20,4  20,2  20,0 19,5 -2,5 % 

Taux annuel de croissance -1,4 % -1,4 % -1,0 % -1,0 % -2,5 %  

Moyenne dôheures nationales (en 

millions) 531,6  525,5  521,3  530,6 525,1 -1,0 % 

Taux annuel de croissance -1,2 % -1,1 % -0,8 % 1,8 % -1,0 %  

Notes : 1. On obtient la moyenne dôheures dôécoute hebdomadaire par auditeur en divisant le nombre 

dôheures dôécoute par le nombre dôauditeurs. 

2. « Autres » se compose surtout de lôécoute en direct des stations frontalières américaines. 

« Autres » inclut aussi lôécoute sur Internet de la radio autre que des stations canadiennes en 

direct, les services à canaux multiples par abonnement (radio par satellite), les services 

sonores payants et spécialisés, les services vidéo et en direct distribués par câble ou 

autrement.  

Sources : Sondages BBM radio ï S4 2005 à automne 2009, toutes personnes 12 ans et +, du lundi au    

  dimanche, 5 h à 1 h (lôensemble du Canada). 
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Graphique 4.2.2 Part dô®coute radio durant une semaine moyenne  

Note :   « Services sonores » désigne lô®coute des services multicanaux par abonnement (radio par 

satellite), des services sonores spécialisés et payants, des services en direct et de vidéo par câble et sur 

lôInternet 

 

Sources :  Sondages BBM radio - automne 2009, toutes personnes 12 ans et +, du lundi au dimanche,  

 5 h à 1 h (lôensemble du Canada), et donn®es recueillies par le CRTC. 
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Tableau 4.2.6 Part dôécoute pour lôautomne des principaux exploitants de la 

radio commerciale privée au Canada1  

Heures dôécoute (en milliers) par grands exploitants 2007 2008 2009 

Astral Media inc4 33 812 91 712 89 679 

Part de lôécoute pour tout le pays 6 %  17 % 17 % 

Standard Broadcasting Corporation Limited 60 604   

Part de lôécoute pour tout le pays 12 %    

Corus Entertainment Inc.  83 424  83 495 81 589 
Part de lôécoute pour tout le pays 16 %  16 % 16 % 

Rogers Broadcasting Limited 47 380  46 053 49 513 

Part de lôécoute pour tout le pays 9 %  9 %  

CTVglobemedia Inc. 35 008  38 047 36 867 

Part de lôécoute pour tout le pays 7 %  7 % 7 % 

Newcap Inc.  21 724  25 014 22 087 

Part de lôécoute pour tout le pays 4 %  5 % 4 % 

Total des heures dôécoute pour les grands exploitants 281 952 284 320 

 

279 735 

Part de lôécoute pour tout le pays 54 %  54 % 53 % 

Total des heures dôécoute pour la radio privée commerciale au 

Canada2 417 596  419 639 416 630 
Part de lôécoute pour tout le pays 80 %  79 % 79 % 

Total pour lôensemble de la radio3 521 335  530 630 525 045 

Notes :  1 Voir « Notes pour les tableaux 4.2.6, 4.2.7 et 4.2.9 » qui suivent le tableau 4.2.9. 

2. « Part dôécoute » englobe lôécoute des services de la radio commerciale privée canadiens. 

3. « Part dôécoute » englobe lôécoute des stations de radio canadiennes et américaines privées et 

publiques. 

4. Astral Media inc. a acquis lôactif de Standard Broadcasting Corporation Limited, tel 

quô®nonc® dans Acquisition de lôactif, décision de radiodiffusion CRTC 2007-359, 

28 septembre 2007. 

5. Veuillez prendre note que les donn®es comprises dans ce rapport proviennent dôun 

échantillonnage limité de Montréal et quôelles ne repr®sentent pas les donn®es des sondages 

électroniques par audimètres PPM publiées par BBM Canada. Puisque les mesures 

électroniques PPM ont été élargies de façon à ce que le rapport de 2010 comprenne Montréal, 

Toronto, Calgary, Edmonton et Vancouver, les données relatives à ces marchés seront 

comprises dans les prochains rapports au lieu des donn®es des sondages par cahier dô®coute. 

 

Source : Sondages BBM radio - S4 2007 à automne 2009, de 5 h à 1 h, toutes personnes de 12 ans et + 

(lôensemble du Canada), ainsi que données recueillies par le CRTC.  
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Tableau 4.2.7 Part dôécoute pour lôautomne des principaux exploitants de langue 

anglaise et de langue française de la radio commerciale privée 

au Canada1  

Heures dôécoute (en milliers) par principal exploitant 2007 2008 2009 

Principaux exploitants canadiens de radio de langue anglaise       

Corus Entertainment Inc.  61 834  60 417 58 968 

Part de lôécoute de la radio de langue anglaise 16 % 16 % 15 % 

Astral Media inc. : Standard Broadcasting Corporation Limited3 60 604 59 836 58 846 

Part de lôécoute de la radio de langue anglaise 16 % 16 % 15 % 

Rogers Broadcasting Limited 47 380  46 053 49 513 

Part de lôécoute de la radio de langue anglaise 12 % 12 % 13 % 

CTVglobemedia Inc. 35 008  38 047 36 867 

Part de lôécoute de la radio de langue anglaise 9 % 10 % 10 % 

Newcap Inc.  21 724  25 014 22 087 

Part de lôécoute de la radio de langue anglaise 6 % 6 % 6 % 

Total des heures dôécoute pour les principaux exploitants canadiens de radio de langue  

     anglaise 226 550 229 365 226 281 

Part de lôécoute de la radio de langue anglaise 59 % 59 % 59 % 

Total des heures dô®coute pour la radio de langue anglaise2 385 116  385 823 381 165 

Principaux exploitants canadiens de radio de langue française     

Astral Media inc.3  30 868  31 876 30 833 

Part de lôécoute de la radio de langue française 30 % 29 % 28 % 

Corus Entertainment Inc.  21 590  23 078 22 621 

Part de lôécoute de la radio de langue française 21 % 21 % 21 % 

Cogeco inc.  11 634  13 027 13 175 

Part de lôécoute de la radio de langue française 11 % 12 % 12 % 

Total des heures dôécoute totale pour les principaux exploitants canadiens de radio  
            de langue française 64 092  67 981 66 629 

Part de lôécoute de la radio canadienne de langue française 63 % 62 % 61 % 

Total des heures dô®coute pour la radio de langue française2 102 280  110 279 108 591 

Notes : 1. Voir « Notes pour les tableaux 4.2.6, 4.2.7 et 4.2.9 » qui suivent le tableau 4.2.9.  

2. « Part dô®coute è englobe lô®coute de toutes les stations de langue anglaise et de langue 

française privées et publiques Canadiennes. 

3. Astral Media inc. a acquis lôactif de Standard Broadcasting Corporation Limited, tel 
quô®nonc® dans Acquisition de lôactif, décision de radiodiffusion CRTC 2007-359, 

28 septembre 2007. 

4. Veuillez prendre note que les donn®es comprises dans ce rapport proviennent dôun 
®chantillonnage limit® de Montr®al et quôelles ne repr®sentent pas les donn®es des sondages 

électroniques par audimètres PPM publiées par BBM Canada. Puisque les mesures 

électroniques PPM ont été élargies de façon à ce que le rapport de 2010 comprenne Montréal, 

Toronto, Calgary, Edmonton et Vancouver, les données relatives à ces marchés seront 

comprises dans les prochains rapports au lieu des données des sondages par cahier dô®coute. 

Source : Sondages BBM radio - S4 2007 à automne 2009, 5 h à 1 h, toutes personnes 12 ans et + 

(lôensemble du Canada); et donn®es recueillies par le CRTC. 
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Graphique 4.2.3  Part dô®coute - Formules des stations de langue anglaise  

Sources : Sondages BBM radio - automne 2009, toutes personnes 12 ans et +, lundi au dimanche, 5 h à 1 h 

(lôensemble du Canada); et donn®es recueillies par le CRTC. 

 

Graphique 4.2.4 Part dô®coute - Formules des stations de langue française 

Sources :  Sondages BBM radio - automne 2009, toutes personnes 12 ans et +, lundi au dimanche, 5 h à 1 h 

(lôensemble du Canada); et donn®es recueillies par le CRTC. 
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Tableau 4.2.8 Nombre dôentreprises ayant fait rapport  et revenus des stations de  

radio commerciale privées ï langues anglaise, française et tierce 

      Croissance TCAC 

  2005 2006 2007 2008 2009 2008-2009 
2005-
2009 

Revenus (millions $)               

AM de langue anglaise 266,1 281,9 291,6 295,5 271,9 -8 % 1 % 

AM de langue française 18,3 18,6 16,2 12,7 11,6 -9 % -11 % 

AM de langues tierces 21,3 21,1 21,8 22,5 22,6 0 % 1 % 

Total des revenus sur AM  305,7 321,6 329,6 330,7 306,1   0 % 

Croissance annuelle  1 % 5 % 3 % 0 % -7 %    

FM de langue anglaise 829,8 879,8 946,3 1 018,0 958,5 -6 % 4 % 

FM de langue française 193,7 202,3 210,8 225,3 226,8 1 % 4 % 

FM de langues tierces 13,1 15,1 16,1 16,8 16,2 -4 % 5 % 

Total des revenus sur FM 1 036,6 1 097,2 1 173,2 1 260,1 1 201,5   4 % 

Croissance annuelle 12 % 6 % 7 % 7 % -5 %    

Revenus totaux 1 342,3 1 418,8 1 502,8 1 590,8 1 507,6 -5 % 3 % 

 

Nombre dôentreprises ayant fait rapport  
      

AM de langue anglaise 157 153 148 136 129 -5 % -5 % 

AM de langue française 15 15 13 10 9 -10 % -12 % 

AM de langues tierces 8 8 10 10 11 10 % 8 % 
Total des entreprises AM ayant fait 
rapport 180 176 171 156 149   -5 % 

Croissance annuelle  -4 % -2 % -3 % -9 % -4 %    

FM de langue anglaise 295 325 347 378 396 5 % 8 % 

FM de langue française 82 83 87 87 90 3 % 2 % 

FM de langues tierces 8 9 9 9 9 0 % 3 % 
Total des entreprises FM ayant fait 

rapport 385 417 443 474 495  6 % 

Croissance annuelle  5 % 8 % 6 % 7 % 4 %   

Total des entreprises ayant fait rapport 565 593 614 630 644 2 % 3 % 

Notes : (1) Inclut les résultats de réseau. Exclut les services sonores payants et spécialisés ainsi que 

les services à canaux multiples par abonnement.  

(2)  Les chiffres de 2005 à 2008 ont été mis à jour pour refléter les résultats dôensemble du 

mois dôaoût. 

(3) De l®g¯res variations sont dues ¨ lôarrondissement.  

Source : Données recueillies par le CRTC 
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Graphique 4.2.5  Stations de radio commerciale privées ï revenus 

 

Source :  Données recueillies par le CRTC 

Notes : 
(1)  Inclut les résultats de réseau. Exclut les services de programmation sonores payants et spécialisés ainsi que les 

services à canaux multiples par abonnement.  

(2)  Les chiffres de 2005 à 2008 ont été mis à jour pour refl®ter les r®sultats dôensemble du mois dôaoût.  

 

Graphique 4.2.6 Stations de radio commerciale privées ï revenus annuels moyens 

et BAII par station  

 

 
Source :  Données recueillies par le CRTC 
 Notes : 

(a) Inclut les résultats de réseau. Exclut les services de programmation sonores payants et spécialisés ainsi que les 
services à canaux multiples par abonnement.  

(b) Les chiffres de 2005 à 2008 ont été mis à jour pour refléter les résultats dôensemble du mois dôaoût.  
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Graphique 4.2.7  Stations de radio commerciale privées ï BAII et marge de BAII   

Source :  Données recueillies par le CRTC 

 
Notes : 

(1)  Inclut les résultats de réseau. Exclut les services sonores de programmation payants et spécialisés ainsi que les 

services à canaux multiples par abonnement.  
(2)  Les chiffres de 2005 à 2008 ont été mis à jour pour refl®ter les r®sultats dôensemble du mois dôaoût.  

 

Graphique 4.2.8 Stations de radio commerciale privées de langue anglaise ï 

revenus  

 
Source : Données recueillies par le CRTC 

Notes : 

(1) Inclut les résultats de réseau. Exclut les services sonores de programmation payants et spécialisés ainsi que les 
services à canaux multiples par abonnement.  

(2)  Les chiffres de 2005 à 2008 ont été mis à jour pour refléter les résultats dôensemble du mois dôaoût.  
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Graphique 4.2.9  Stations de radio commerciale privées de langue anglaise ï 

revenus annuels moyens et BAII par station 

Source : Données recueillies par le CRTC 
Notes : 

(1) Inclut les résultats de réseau. Exclut les services de programmation sonores payants et spécialisés ainsi que les 
services à canaux multiples par abonnement.  

(2) Les chiffres de 2005 à 2008 ont été mis à jour pour refl®ter les r®sultats dôensemble du mois dôaoût.  

 

 

Graphique 4.2.10 Stations de radio commerciale privée de langue anglaise ï 

BAII et marge de BAII  

Source : Données recueillies par le CRTC 
Notes : 

(1)  Inclut les résultats de réseau. Exclut les services de programmation sonores payants et spécialisés ainsi que les 
services à canaux multiples par abonnement.  

(2)  Les chiffres de 2005 à 2008 ont été mis à jour pour refléter les résultats dôensemble du mois dôaoût.  
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Graphique 4.2.11 Stations de radio commerciale privées de langue française ï 

revenus  

Source : Données recueillies par le CRTC 

Notes : 
(1)  Inclut les résultats de réseau. Exclut les services de programmation sonores payants et spécialisés ainsi que les 

services à canaux multiples par abonnement.  

(2)  Les chiffres de 2005 à 2008 ont été mis à jour pour refléter les r®sultats dôensemble du mois dôaoût.  

 

Graphique 4.2.12 Stations de radio commerciale privées de langue française ï 

revenus annuels moyens et BAII par station  

Source : Données recueillies par le CRTC 

Notes : 
(1) Inclut les résultats de réseau. Exclut les services de programmation sonores payants et spécialisés ainsi que les 

services à canaux multiples par abonnement.  

(2) Les chiffres de 2005 à 2008 ont été mis à jour pour refl®ter les r®sultats dôensemble du mois dôaoût.  
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Graphique 4.2.13 Stations de radio commerciale privées de langue française ï 

BAII et marge de BAII   

 
Source : Données recueillies par le CRTC 

Notes : 
(1)  Inclut les résultats de réseau. Exclut les services de programmation sonores payants et spécialisés ainsi que les 

services à canaux multiples par abonnement.  

(2)  Les chiffres de 2005 à 2008 ont été mis à jour pour refléter les résultats dôensemble du mois dôaoût.  
 

 

Graphique 4.2.14 Stations de radio commerciale privées à caractère ethnique ï 

revenus  

 
Source : Données recueillies par le CRTC 

Notes : 
(1)  Inclut les résultats de réseau. Exclut les services de programmation sonores payants et spécialisés ainsi que les 

services à canaux multiples par abonnement.  

(2)  Les chiffres de 2005 à 2008 ont été mis à jour pour refl®ter les r®sultats dôensemble du mois dôaoût.  
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Graphique 4.2.15 Stations de radio commerciale privée à caractère ethnique ï 

revenus annuels moyens et BAII par station 

 
Source : Données recueillies par le CRTC 

Notes : 
(1) Inclut les résultats de réseau. Exclut les services de programmation sonores payants et spécialisés ainsi que les 

services à canaux multiples par abonnement.  

(2)  Les chiffres de 2005 à 2008 ont été mis à jour pour refléter les résultats dôensemble du mois dôaoût.  

 

Graphique 4.2.16 Stations de radio commerciale privées à caractère ethnique ï 

BAII et marge de BAII   

 
Source : Données recueillies par le CRTC 
Notes : 

(1)  Inclut les résultats de réseau. Exclut les services de programmation sonores payants et spécialisés ainsi que les 

services à canaux multiples par abonnement.  
(2)  Les chiffres de 2005 à 2008 ont été mis à jour pour refl®ter les r®sultats dôensemble du mois dôaoût.  
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Tableau 4.2.9  Revenus de la radio de langue anglaise et de langue française et 

nombre dôentreprises qui ont fait rapport  
ï principaux exploitants 

de la radio au Canada  
  

Revenus (milliers $) 

Nombre dôentreprises de 

radio ayant fait rapport Part du revenu national  Exploitant 

  2007 2008 2009 2007 2008 2009 2007 2008 2009 

Principaux exploitants de la  

radio privée                   
Astral Media inc.4  118 677  325 292 317 461 31  80 81 8 % 21 % 21 % 

Standard Broadcasting Corp Ltd4  197 848     51     13 %    

Corus Entertainment Inc.5  259 961  266 363 240 580 52  53 52 17 % 17 % 16 % 

Rogers Broadcasting Limited. 6  233 858  241 667 212 492 52  50 53 16 % 15 % 14 % 

CTVglobemedia Inc.7   153 619  172 131 161 960 34  34 34 10 % 11 % 11 % 

Newcap Inc.8    88 219  95 785 96 452 56  61 62 6 % 6 % 6 % 

Total pour les principaux exploitants 

de la radio privée 1 052 182 1 101 238 1 028 945 276  278 282 70 %  70 % 68 % 

Total (exploitants de la radio privée)a 1 501 991 1 579 587 1 507 610 619  628 644 100 %  100 % 100 % 

Principaux exploitants de la 

radio de langue anglaise                

Rogers Broadcasting Limited6   233 858  241 667 212 492 52  50 53 19 % 18 % 17 % 

Astral Media inc.:4   217 980 209 013   59 60   17 % 17 % 
Standard Broadcasting Corp Ltd4  197 848     51     16 %    

Corus Entertainment Inc.5  211 907  217 245 190 134 40  41 40 17 % 17 % 15 % 

CTVglobemedia Inc.7   153 619  172 131 161 960 34  34 34 12 % 13 % 13 % 
Newcap Inc.8    88 219  95 785 96 452  56  61 62 7 % 7 % 8 % 

Total pour les principaux exploitants 

de la radio privée de langue anglaise 885 452  944 808 870 051 233  245 196 71 %  72 % 71 % 

Total (exploitants de la radio privée de 
langue anglaise)b 1 238 684  1 310 539 1 230 398 502  515 525 100 %  100 % 100 % 

Principaux exploitants de la  

radio de langue française                

Astral Media inc.4    108 751  107 312 108 448 23  21 21 48 % 47 % 45 % 
Corus Entertainment Inc.5   48 054  49 118 50 446 12  12 12 21 % 21 % 21 % 

Cogeco inc.   30 333  33 174 36 280 5  5 5 13 % 14 % 15 % 

Total pour les principaux exploitants 

de la radio privée de langue française 187 138  189 604 195 174 40  38 38 83 %  82 % 82 % 

Total (exploitants de la radio privée de 
langue française)b  225 443  230 912 238 396 98  95 99 100 %  100 % 100 % 

Notes :  a) Englobe les réseaux de la radio commerciale privée et les stations de radio commerciales à caractère ethnique. 

 b) Englobe les revenus des réseaux privés de la radio commerciale. 

 c)  Notes pour les tableaux 4.2.6 ï 4.2.7 et 4.2.9 : 
1. La structure de propriété reflète les transactions autorisées par le Conseil au cours de lôannée de radiodiffusion 

et non à la date de conclusion de la transaction.  

2. La totalité des revenus annuels dôune entreprise est attribuée à la société réputée en être la propriétaire en date 
du 31 août. Exclut les entreprises exemptées. 

3. Les chiffres des revenus de lôindustrie de 2006-2007 ont été mis à jour en fonction des résultats globaux au  

31 août. 
4. Astral Media inc. a acquis lôactif de Standard Broadcasting Corporation Limited à la suite de lôapprobation de la 

transaction dans la décision de radiodiffusion CRTC 2007-359, 28 septembre 2007.  

5. Les résultats 2008 de Corus inc. reflètent la vente de CHRC Québec à 9183-9084 Québec Inc. à la suite de la 
décision de radiodiffusion CRTC 2008-128, 26 juin 2008.  

6. Les résultats 2008 de Rogers Broadcasting Limited reflètent la transaction approuvée à la suite de lôéchange 
dôactif dôentreprises de radio entre Rogers Broadcasting Limited (CICX-FM Orillia) et Larche Communications 

Inc. (CIKZ-FM Kitchener), décision de radiodiffusion CRTC 2007-434, 24 décembre 2007. 

7. Les résultats de CTVglobemedia Inc. et de CHUM limitée reflètent le Transfert du contrôle effectif de CHUM 

limitée à CTVglobemedia Inc., décision de radiodiffusion CRTC 2007-165, 8 juin 2007. Les résultats 2008 de 

CTVglobemedia reflètent lôacquisition de The Beat Broadcasting Corporation de lôactif de lôentreprise de 

programmation de radio CFBT-FM Vancouver, à la suite de la décision de radiodiffusion CRTC 2007-368, 
12 octobre 2007. 

8. Les résultats 2008 de Newcap inc. reflètent la mise en exploitation de CHFT Fort McMurray, CILB-FM Lac La 

Biche, CIJK-FM Kentville et de CHRK-FM Sydney. De plus, les résultats 2008 de Newcap inc. reflètent le 
changement de contrôle effectif de CKULFM Halifax survenu le 29 mai 2008 à lôégard de CKUL-FM Halifax 

(Nouvelle-Écosse), à la suite de lôavis public de radiodiffusion CRTC 2008-77. 

Source : Données recueillies par le CRTC 
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Tableau 4.2.10 Revenus des stations de radio autochtones de type B, 

communautaires et campus 

  2005 2006 2007 2008 2009 

Stations de radio autochtones de type B           

Nombre dôentreprises de radio ayant fait rapport 26  27  28  10 22  

Revenus (en milliers $)          

Publicité  3 001  3 166  4 070  n/d n/d 

Autresa 8 773  12 409  11 766  n/d n/d  

Total des revenus 11 774  15 575  15 836  4 663 9 264  

Autres revenus, en termes de pourcentage du total des revenus 74,5 % 79,6 % 74,3 % 95,8 % 92,0 % 

Marge de BAII 5,6 % 11,4 % 6,4 % 14,3 % 21,0 % 

Stations de radio communautaires          

Nombre dôentreprises de radio ayant fait rapport 71  78  85  77 66  

Revenus (en milliers $)          

Publicité 9 217  10 751  11 038  10 978 9 113 

Autresb 8 489  9 950  9 817  11 836 8 720  

Total des revenus 17 706  20 701  20 856  22 814 17 942  

Autres revenus, en termes de pourcentage des revenus 47,9 % 48,1 % 47,1 % 51,2 % 48,6 % 

Marge de BAII 4,3 % 6,5 % 3,3 % 7,2 % 5,2 % 

Stations de campus          

Nombre dôentreprises de radio ayant fait rapport 43  44 41  37 38  

Revenus (en milliers $)          

Publicité 1 043  1 233  1 366  1 073 562 

Autresc 5 891  6 308  6 472  6 497 5 252  

Total des revenus 6 934  7 541  7 838  7 750 5 814  

Autres revenus, en termes de pourcentage du total des revenus 85,0 % 83,7 % 82,6 % 83,8 % 90,3 % 

Marge de BAII 2,8 % 3,6 % 4,6 % 7,2 % 8,8 % 

 

Notes :  Les chiffres de 2008 ont été mis à jour pour refléter les résultats dôensemble du 31 août. 

 (a) Inclut les subventions du gouvernement et du conseil de bande ainsi que des contributions dôautres 

sources. 

(b) Inclut les collectes de fonds, subventions et autres sources. 

(c) Inclut les cotisations, collectes de fonds et subventions. 

n/d = non disponible  

Source : Base de données financières du CRTC 
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Tableau 4.2.11 Valeur des transactions de radio et des avantages tangibles 

associés du 1
er

 mai 1998 au 31 décembre 2009 

 Services de langue anglaise Services de langue française 

Avantages 

totaux 
RADIO  

Avantages tangibles 

(en millions $) 

Nbre 

de 
trans. 

Valeur des 

transactionsa 
Avantages 

Nbre de 

trans. 

 Valeur des 

transactionsa 
Avantages 

1er mai 1998 au 31 mars 2005 72 1 257 72,1 14 376 21,9 93,9 

1er avril 2005 au 31 mars 2006 12 24 1,3 2    -   - 1,3 

1er avril 2006 au 31 déc. 2006 5 68 4,1 2    -   - 4,1 

1er janv. 2007 au 31 déc. 2007b 13 1 675 88,9 6 4 11,8 100,8 

1er janv. 2008 au 31 déc. 2008 9 59,5 3,5 3 1,5 0,05 3,6 

1er janv. 2009 au 31 déc. 2009 10 27,5 1,6 1 - - 1,6 

Total 121 3 111 171,5 28 381,5 33,8 205,3 

Notes : 

 (a) Valeur déterminée par le Conseil afin de calculer les avantages tangibles. 
(b) Total des avantages tangibles liés aux transactions de propri®t® radio dôAstral-Standard (décision de radiodiffusion 

 2007-359) et de CTVglobemedia-CHUM (décision de radiodiffusion 2007-165) impliquant des transferts de propriété 

radio dôune valeur de ou 95,3 millions $. De cette somme, 11,6 millions $ doivent servir à appuyer des projets de DCC de 
langue française.  

De légères variances sont dues ¨ lôarrondissement. 

Source : Décisions et approbations administratives du CRTC. 
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Tableau 4.2.12  Sommaire des contributions annuelles au DCC déclarées par les 

titulaires de la radio (en milliers $) 

RADIO ï DCC 2004-05 2005-06 2006-07 2007-08 2008-09 
% de croissance / diminution annuelle 

06/05 07/06 08/07 09/08 

i) Contributions au DCC des nouvelles stations au cours de leur période de licence initiale  

FACTOR 1 340 1 552 1 266 983 1 582 16 % -18 % -22 % 61 % 

MUSICACTION 168 191 238 306 697 14 % 25 % 28 % 128 % 

Organismes musicaux 205 2 733 586 2 886 5 187 1 236 % -79 % 393 % 80 % 

Regroupements dôartistes 1 625 2 840 3 426 3 126 8 957 75 % 21 % -9 % 186 % 

Écoles ou bourses 580 678 596 614 899 17 % -12 % 3 % 46 % 

StarMaker Fund/ 

Fonds Radio Star 130 435 1 019 0 220 234 % 134 %   

Autres initiatives de DTC 

admissibles 2 379 572 1 324 696 1 994 -76 % 132 % -47 % 186 % 

Total 6 427 9 001 8 457 8 611 19 537 40 % -6 % 2 % 127 % 

ii) Contributions au DCC déclarées par les titulaires dans le contexte dôun renouvellement 

FACTOR 761 749 946 1 243 2 999 -2 % 26 % 31 % 141 % 

MUSICACTION 339 337 343 302 1 390 -1 % 2 % -12 % 360 % 

Organismes musicaux 319 461 588 2 023 3 081 45 % 27 % 244 % 52 % 

Regroupements dôartistes 810 753 1 068 1 264 1 850 -7 % 42 % 18 % 46 % 

Écoles ou bourses 140 154 279 357 618 10 % 80 % 28 % 73 % 

StarMaker Fund /  

Fonds Radio Star  2 23 0 0     

Autres initiatives de DTC 

admissibles 50 72 141 349 1 107 46 % 95 % 148 % 217 % 

Total 2 418 2 528 3 387 5 538 11 045 5 % 34 % 64% 99% 

iii) Contributions au DCC liées à des modifications de contrôle ou de propriété 

FACTOR 2 822 3 132 2 580 4 023 5 711 11 % -18 % 56 % 42 % 

MUSICACTION 1 373 1 125 1 464 1 033 992 -18 % 30 % -29 % -4 % 

Organismes musicaux 476 543 436 2 65 14 % -20 % -100 % 3 382 % 

Regroupements dôartistes 528 795 529 490 2 466 51 % -33 % -7 % 404 % 

Écoles ou bourses 111 166 354 114 379 49 % 114 % -68 % 233 % 

StarMaker Fund/ 

Fonds Radio Star 6 425 6 400 5 975 8 093 10 508  -7 % 35 % 30 % 

Autres initiatives de DTC 

admissibles 592 329 354 0 394 -44 % 8 %   

Total 12 327 12 489 11 692 13 755 20 515 1 % -6 % 18 % 49 % 
          

Total des contributions annuelles 

i), ii) et iii)  
21 173 24 017 23 536 27 904 51 097 13 % -2 % 19 % 83 % 

Notes : 

(1)  Les contributions sont calculées en fonction des dépenses annuelles déclarées par les titulaires pour la période allant du 

1er septembre au 31 août. 

(2)  Englobe les contributions versées aussi bien en vertu du régime de DTC que de DCC. 

(3)  De légères variances sont dues ¨ lôarrondissement. 

(4) Les chiffres de 2009 incluent les contributions par les services de radio par satellite.  
(5)  Les chiffres de 2008 ont été modifiés depuis la publication du dernier rapport.  

 

Source :  Données recueillies par le CRTC 
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4.3 Télévision 

 

Aperçu du secteur 
 

Lôindustrie de la t®l®diffusion transmet plus de 

700 services de télévision aux Canadiens. Cette 

industrie se compose de quelques grands groupes de 

propriété qui récoltent plus de 88 % des revenus de 

la télévision privée traditionnelle et des services 

payants, de TVC, de VSD ou spécialisés.   

Le secteur de la télévision privée traditionnelle de langue anglaise compte trois principaux 

groupes de propriété : CTVglobemedia Inc. (CTVglobemedia), dont la part de marché lui 

vaut 47 % des revenus, Canwest Media Inc. (Canwest) avec 33 % des revenus et Rogers 

Broadcasting Limited (Rogers) avec 14 %. Le marché de la télévision privée traditionnelle de 

langue française compte deux grands exploitants : Quebecor Inc. (Quebecor) qui obtient 

65 % des revenus du marché et Remstar (V) qui en obtient 23 %. 

Le marché des services de télévision payante, de TVC, de VSD et spécialisés de langue 

anglaise comprend cinq grands groupes de propriété : CTVglobemedia, dont la part de 

marché lui vaut 33 % des revenus, Corus Entertainment Inc. (Corus) avec 17 % des revenus, 

Canwest avec 16 %, Rogers avec 13 % et Astral Media Inc. (Astral Media) avec 10 %. Le 

secteur des services de télévision payante, de TVC, de VSD et spécialisés de langue française  

compte trois grands exploitants : Astral Media dont la part de marché lui vaut 48 % des 

revenus, CTVglobemedia avec 27 % des revenus et la SRC avec 15 %. 

Lôindustrie comprend en outre un diffuseur public national aussi bien sur le march® de langue 

anglaise que le marché de langue française, ainsi que plusieurs diffuseurs publics 

provinciaux. 

Coup dôîil sur la t®l®vision 
 2008 2009 Croissance 

Services de télévision autorisés à diffuser au Canada 707 704 -0,4 % 

Langue anglaise 453 459 2,9 % 

Langue française 125 111 -11,2 % 

      Langue tierce 129 134 3,9 % 

Revenus (millions $) 5 486 5 467 -0,3 % 

Télévision privée traditionnelle 2 138 1 971 -7,9 % 

 Services payants, de TVC, de VSD et spécialisés 2 936 3 105 5,8 % 

 Télévision traditionnelle SRC  412 392 -4,8 % 

BAII (millions $)    

Services privés de télévision traditionnelle 8,0 -116,4  

Services payants, de TVC, VSD et spécialisés 648,2 728,7 12,4 % 

Moyenne dôheures dô®coute hebdomadaire de tous les Canadiens de 2 ans et +  26,5 26,1 -1,5 % 

Moyenne dô®coute (%) hebdomadaire des ®missions canadiennes     

Services canadiens de langue anglaise (sauf marché francophone du Québec) 43,3 % 47,0 %  

Services canadiens de langue française (marché francophone du Québec)  64,1 % 67,3 %  

Dépenses en émissions canadiennes (millions $) 2 431 2 429 -0,1 % 

Dépenses en émissions canadiennes (% du total)    

CBC/SRC 27,5 % 27,1 %  

Télévision privée traditionnelle 25,5 % 24,7 %  

Services payants et spécialisés  43,3 % 44,3 %  

Autres services publics et à but non-lucratif  3,6 % 4,0 %  
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Informations statistiques ï Télévision 

 

Tableau 4.3.1 Nombre et type de services de télévision dont la diffusion est 

autorisée au Canada 

  

Langue 

anglaise 

Langue 

française 

Langue 

tierce 

Toutes langues 

confondues 

  2008 2009 2008 2009 2008 2009 2008 2009 

Services canadiens de télévision traditionnelle 1                

Radiodiffuseur public du Canada (SRC)                

Services détenus et exploités 15 15 11 11 - - 26 26 

Services numériques de transition7 4 4 3 3 - - 7 7 
Privés, commerciaux 8 75 70 20 20 6 6 101 96 

Religieux 9 7 7 - - - - 7 7 

Éducatifs  4 4 3 3 - - 7 7 

Autochtones  5 5 - - - - 5 5 

Numériques de transition 7 9 11 3 3 3 3 15 17 

Services canadiens spécialisés, payants, de TVC et de VSD         

Services spécialisés analogiques 30 30 14 14 5 5 49 49 

Services numériques spécialisés de catégorie 1 15 15 3 3 - - 18 18 

Services numériques spécialisés de catégorie 22 52 55 3 3 28 28 83 86 

Services payants3 8 8 2 2 6 6 16 16 

Services de TVC par SRD et terrestres 11 10 2 1 - - 13 11 

Services VSD4 23 32 2 1 - - 25 33 

Autres services canadiens         

Chaînes communautaires5 91 84 48 35 -  139 119 

Services de programmation communautaire 11 11 1 2 - - 12 13 

Chambre des Communes ï La Chaîne dôaffaires publiques 
par câble inc. (CPAC) 1 1 1 1 - - 2 2 

Services non canadiens6         

Services par satellite autorisés à être distribués au Canada 92 97 9 9 81 86 182 192 

Total des services de télévision 453 459 125 111 129 134 707 704 

Notes :  ê lôexclusion des EDRC, réémetteurs, services de télévision exemptés et services spécialisés dont 

lôautorisation est expir®e. Quelques licences de r®seau sont également exclues. Sont regroupés, sous la 

rubrique « langue anglaise », les services bilingues (français et anglais) et les services autochtones.  
1. Inclut les services du satellite au câble.  

2. Englobe uniquement les services numériques spécialisés de catégorie 2 en ondes au 31 décembre 2009. En 

date du 31 décembre 2008, le Conseil avait approuvé 348 services numériques spécialisés de catégorie 2. 

3. Englobe uniquement les services payants en ondes au 31 décembre 2009, sur les 28 que le Conseil avait 

approuvés.  

4. Nombre de services approuvés, mais pas nécessairement exploités. Un service de langue française, 

18 de langue anglaise et 14 services bilingues de VSD ont déjà été approuvés. On calcule quôau 

31 décembre 2008 21 dôentre eux ®taient en ondes. 

5. Nombre de titulaires dôEDR de classe 1 ayant fait ®tat de d®penses pour une cha´ne communautaire en date 

du 31 août. Exclut les EDR de classes 2 et 3. 

6. La distribution de ces services autoris®s est ¨ la discr®tion de lôEDR. Voir lôannexe 2 de Listes révisées des 

services par satellite admissibles, avis public de radiodiffusion CRTC 2010-57, 4 février 2010, pour la liste 

complète des services admissibles au 31 décembre 2009.  

7. Nombre de services de télévision numérique en direct de transition qui sont approuvés, mais pas 

nécessairement exploités. Au 31 décembre 2009, il y avait 24 de ces stations en ondes. Pour la liste complète, 

voir le tableau 4.3.2.  

8. Exclut les stations de télévision privées et commerciales à caractère religieux.  

9. Inclut cinq stations de télévision en direct privées et commerciales.  

Source :  Rapport APP1205 du CRTC en date du 5 janvier 2010, décisions du CRTC et données recueillies par le 

CRTC 
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Table 4.3.2  Stations de télévision traditionnelle numérique   
 

Marché 
Station de 

radiodiffusion 
Langue Indicatif  Radiodiffuseur 

Calgary 
  A CICT Canwest 

  A CFCN CTVglobemedia 

Edmonton 
  A CITV Canwest 

Hamilton 
  A CHCH Canwest 

  
  A CITS Crossroads 

  
R A CKXT-1 Quebecor 

London 
R A CKXT-2 Quebecor 

Montréal 
  F CJFP Remstar 

  F CIVM Télé-Québec 

  F CBFT SRC 

  A CBMT CBC  

Ottawa 
  F CBOFT SRC 

  A CBOT CBC  

R M/A CFMT-2 Rogers 

R M/A CJMT-2 Rogers 

R A CKXT-3 Quebecor 

Québec 
  F CBVT SRC 

Toronto 
R F CBLFT CBC  

 
  A CBLT CBC  

 
  M/A CFMT Rogers 

 
  A CFTO CTVglobemedia 

 
  A CIII-41 Canwest 

 
  A CITY  Rogers 

 
  M/A CJMT Rogers 

  
  A CKXT Quebecor 

Vancouver 
  A CBUT CBC  

  A CHAN Canwest 

  A CKVU Rogers 

  M/A CHNM Rogers 

 

Notes:  1. Stations en ondes en date du 30 Juin 2010.  

2. A=anglais, F=français, M/A=multilingue/anglais, R=réémetteur 

3. Lôinformation contenue dans ce tableau est sujette à changements en raison de la mise en ondes par les 

radiodiffuseurs de stations de t®l®vision num®riques en vue de lô®ch®ance dôao¾t 2011 (Politique 

réglementaire de radiodiffusion CRTC 2010-167). 

Source:  Base de donn®es dôIndustrie Canada 
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Tableau 4.3.3 Moyenne nationale dôheures dô®coute hebdomadaire selon lô©ge 

 

  2006-07 2007-08 2008-09 

       

Toutes personnes de 2 ans et + 26,8  26,6 26,5 

Croissance annuelle -0,4 % -0,7 % -0,4 % 

Enfants de 2 à 11 ans 18,1  18,2  17,2 

Croissance annuelle -0,5 % 0,6 % -5,5 % 

Ados de 12 à 17 ans 18,5  17,4 16,6 

Croissance annuelle -1,6 % -5,9 % -4,6 % 

18 ans et + 29,2  28,8 28,8 

Croissance annuelle 0,7 % -1,4 % 0,0 % 

18 à 34 ans 21,2  21,1  20,6 

Croissance annuelle 0,0 % -0,5 % -2,4 % 

18 à 49 ans 24,0  24,0  23,5 

Croissance annuelle -0,8 % 0,0 % -2,1 % 

25 à 54 ans 26,5  26,5 26,1 

Croissance annuelle -1,9 % 0,0 % -1,5 % 

Source :  BBM Nielsen (données par audimètres)  

Note :  Saisons de télévision : 28 août 2006 au 26 août 2007; 27 août 2007 au 31 août 2008, 1er septembre 2008 

au 30 août 2009. Toutes personnes de 2 ans et +, du lundi au dimanche, de 6 h à 6 h (06-07 à 07-08) et 

toutes personnes 2 ans et +, lundi au dimanche, 2h à 2h (08-09). 

 

Graphique 4.3.1  Moyenne nationale dôheures dô®coute hebdomadaire selon lô©ge 
 

 
Source :  BBM Nielsen (données par audimètres)  

Note :  Saisons de télévision : 28 août 2006 au 26 août 2007; 27 août 2007 au 31 août 2008, 1er septembre 2008 

au 30 août 2009. Toutes personnes de 2 ans et +, du lundi au dimanche, de 6 h à 6 h (06-07 à 07-08) et 

toutes personnes 2 ans et +, lundi au dimanche, 2h à 2h (08-09). 
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Tableau 4.3.4 Part dô®coute des services t®l®vis®s canadiens et non canadiens, par 

langue et par type de service (ensemble du Canada sauf marché de 

langue française du Québec) ï saisons de télévision 2005-2006 à  

2008-2009
1 
ï volet 1 de 2 

Part dô®coute (%) 

2005-

2006 

2006-

2007 

2007-

2008 

2008-

2009 

Écart entre 

2005-06 et 

2008-09 

Services canadiens           

Langue anglaise           

CBC 5,7 5,0 5,4 4,9 -0,8 

Traditionnels privés 26,9 25,6 23,9 22,2 -4,7 

Spécialisés 28,9 28,4 28,4 29,4 0,5 

Payants 4,3 4,8 5,3 5,1 0,8 

Numériques payants et spécialisés 2,9 3,4 4,2 4,6 1,7 

Autres services2 2,7 2,7 
2,6 

2,4 -0,3 

Total services de langue anglaise 71,3 69,6 69,8 68,6 -2,7 

Pourcentage de croissance 1 % -2 % 0 % -2 %   

Langue française        

SRC 0,5 0,7 0,6 0,5 0,0 

Traditionnels privés en direct 0,5 0,6 0,6 0,5 0,0 

Télé-Québec 0,0 0,0 0,1 0,0 0,0 

Autres services3 0,0 0,0 0,1 0,0 0,0 

Spécialisés  0,5 0,7 0,6 0,6 0,1 

Payants 0,0 0,1 0,0 0,0 0,0 

Numériques payants et spécialisés 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 

Total services de langue française 1,7 2,2 2,0 1,7 0,0 

Pourcentage de croissance 21 % 29 % -9 % -15 %   

Langues tierces          

Privés traditionnels en direct 1,2 1,2 1,4 1,4 0,2 

Spécialisés 0,3 0,3 0,4 0,4 0,1 

Numériques 0,0 0,1 0,1 0,1 0,1 

APTN 0,1 0,2 0,2 0,1 0 

Total services de langues tierces 1,6 1,7 1,9 1,9 0,3 

Pourcentage de croissance -11 % 6% 12 % 0 %   

 Services communautaires 0,9 0,9 1,0 1,1 0,2 

  VSD et télé de TVC 0,4 0,4 0,5 0,8 0,4 

Total services canadiens 75,9 74,9 75,3 74,0 -1,9 

Pourcentage de croissance 1 % -1 % 1 % -2 %   
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Tableau 4.3.4 Part dô®coute des services t®l®vis®s canadiens et non canadiens, par 

langue et par type de service (ensemble du Canada sauf marchés 

francophone du Québec) ï  saisons de télévision 2005-2006 à 2008-

20091 ï volet 2 de 2 

Part dô®coute (%) 

2005-

2006 

2006-

2007 

2007-

2008 

2008-

2009 

Écart entre 

2005-06 et 

2008-09 

Services non canadiens           

Américains traditionnels  13,7 12,8 11,8 10,9 -2,8 

Américains spécialisés 8,4 9,7 9,4 9,7 1,3 

Internationaux 0,1 0,1 0,2 0,3 0,2 

Total des services non canadiens 22,2 22,6 21,4 21,0 -1,2 

Pourcentage de croissance -4 % 2 % -5 % -2 %   

Divers 2,0 2,7 3,5 5,1 3,1 

Pourcentage de croissance 11 % 35 % 30 % 46 %   

Part dô®coute totale 100 100 100 100 100 

Total dôheures (millions) 654,0 659,2 644,2 650,1 -3,9 

Pourcentage de croissance 5 % 1 % -2 % 1 %   

Notes : 1 Saisons de télévision : 29 août 2005 au 27 août 2006; 28 août 2006 au 26 août 2007; 27 août 2007 au 31 

août 2008, 1er septembre 2008 au 30 août 2009. Toutes personnes de 2 ans et +, du lundi au dimanche, 

de 6 h à 6 h (05-06 à 07-08) et toutes personnes 2 ans et +, lundi au dimanche, 2h à 2h (08-09).  

 2 Inclut ACCESS, Knowledge, SCN, TVO, CTS et CJIL. 

 3 Inclut TFO. 

4 De l®g¯res variances sont dues ¨ lôarrondissement. 

 

Source : Nielsen Recherche Média (05-06) et BBM Nielsen (06-07, 07-08, 08-09)  
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Tableau 4.3.5  Part dô®coute des services t®l®vis®s canadiens et non canadiens, par 

langue et par type de service, dans le marché francophone du Québec
 
ï 

saisons de télévision 2005-2006 à 2008-2009
1
 

Part dô®coute (%) 

2005-

2006 

2006-

2007 

2007-

2008 

2008-

2009 

Écart entre 

2005-06 et 

2008-09 

Services canadiens           

Langue française           

SRC  14,5 12,8 13,8 13,4 -1,1 

Traditionnels privés  40,4 37,8 35,6 33,8 -6,6 

Télé-Québec  3,2 3,1 3,5 3,6 0,4 

Autres services2 0,2 0,2 0,2 0,1 -0,1 

Spécialisés 29,7 34,0 34,4 36,1 6,4 

Payants 4,1 4,5 4,5 3,8 -0,3 

Numériques payants et spécialisés 0,9 1,3 2,0 2,2 1,3 

Total services de langue française 93,0 93,6 93,9 93,0 0,0 

Pourcentage de croissance  1 % 1 % 0 % -1 %   

Langue anglaise          

CBC 0,6 0,5 0,5 0,6 0,0 

Traditionnels privés en direct 2,0 2,0 1,7 1,8 -0,2 

Spécialisés 1,9 1,7 1,9 2,3 0,4 

Payants 0,0 0,0 0,0 0,3 0,3 

Numériques payants et spécialisés 0,0 0,0 0,0 0,2 0,2 

Total services de langue anglaise 4,6 4,2 4,2 5,2 0,6 

Pourcentage de croissance 0 % -9 % 0 % 24 %   

Langues tierces         

Traditionnels privés en direct 0,2 0,3 0,1 0,1 -0,1 

Spécialisés 0,1 0,0 0,1 0,0 -0,1 

Numériques  0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 

APTN 0,0 0,0 0,0 0,1 0,1 

Total services de langues tierces 0,4 0,3 0,2 0,2 -0,2 

Services communautaires 0,3 0,3 0,2 0,2 -0,1 

Services de VSD et de TVC 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 

Total des services canadiens  98,2 98,5 98,5 98,6 0,4 

Pourcentage de croissance 0,4 % 0 % 0 % 0 %   

Services non canadiens        

Américains traditionnels  1,0 0,8 0,8 0,8 -0,2 

Américains spécialisés 0,8 0,8 0,6 0,6 -0,2 

Internationaux  0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 

Total des services non canadiens 1,9 1,6 1,4 1,5 -0,4 

Pourcentage de croissance  -14 % -16 % -13 % 7 %   

Divers 0,0 0,0 0,1 0,0 0,0 

Part dô®coute totale 100 100 100 100   

Total dôheures (millions) 189,0 191,2 202,6 205,8 16,8 

Pourcentage de croissance  2 % 1 % 6 % 2 %   

Notes : 
1
 Saisons de télévision : 29 août 2005 au 27 août 2006; 28 août 2006 au 26 août 2007; 27 août 2007 au 31 août 

2008; du 1er septembre 2008 au 30 août 2009. Toutes personnes de 2 ans et +, du lundi au dimanche, de 6 h à 

6 h (05-06 à 07-08). Toutes personnes 2 ans et +, 2 h à 2 h (08-09). 

 
2
 Inclut TFO. 

 3 De légères variances sont dues lôarrondissement. 

 

Source :  Sondages BBM 
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Tableau 4.3.6 Moyenne dôheures dô®coute hebdomadaire dô®missions canadiennes 

distribuées par des services de télévision canadiens de langues 

française et anglaise, selon lôorigine et le genre dô®mission et la région  

 

Services de langue anglaise 

Lôensemble du Canada  

(sauf marché francophone  

du Québec) 

Services de langue française 

Marché francophone du Québec 

 (millions) 
2005-

2006 

2006-

2007 

2007-

2008 

2008-

2009 

2005-

2006 

2006-

2007 

2007-

2008 

2008-

2009 

Nouvelles, analyses et interprétation 59,4 61,8 59,8 65,4 41,6 38,7 38,7 68,7 
Pourcentage canadien 95,6  % 95,7  % 95,2 % 95,0 % 99,0 % 99,0  % 99,0  % 99,5 % 

Pourcentage du total 14,6  % 15,3  % 15,1 % 17,2 % 24,7 % 22,9  % 21,8  % 32,8 % 

Documentaires de longue durée 20,6 21,9 22,8 21,3 9,3 9,3 9,9 10,9 
Pourcentage canadien 56,2 % 53,9 % 52,0 % 51,1 % 54,0 % 53,2 % 49,4 % 48,8 % 

Pourcentage du total 5,1 % 5,4  % 5,8 % 5,6 % 5,5 % 5,5 % 5,5 % 5,2 % 

Sports 52,1 40,8 43,9 38,6 11,6 10,4 14,8 12,6 
Pourcentage canadien 69,8  % 68,5  % 72,4 % 67,8 % 80,0 % 78,3 % 84,5 %  77,4 % 

Pourcentage du total 12,8  % 10,1  % 11,1 % 10,2 % 6,9 % 6,1 % 8,3 % 6,0 % 

Dramatiques/comédies 174,6 181,8 171,3 163,4 66,7 72,0 74,3 74,7 
Pourcentage canadien 21,7  % 20,0  % 20,4 % 21,3 % 35,0 % 36,6 % 32,5 % 31,9 % 

Pourcentage du total 42,9  % 45,0  % 43,3 % 43,1 % 39,7 % 42,5 % 41,7 % 35,7 % 

Musique/Danse/Variétés 16,5 10,8 10,2 9,3 6,0 5,1 4,1 5,1 
Pourcentage canadien 75,5  % 53,6  % 49,7 % 48,0 % 100  % 91,7 % 78,0 % 81,8 % 

Pourcentage du total 4,0  % 2,7  % 2,6 % 2,4 % 3,6 % 3,0 % 2,3 % 2,4 % 

Autres 83,6 87,0 87,3 81,3 32,9 33,9 36,3 37,5 
Pourcentage canadien 33,8  % 35,2  % 34,8 % 37,7 % 83,0 % 82,5 % 85,3 % 78,8 % 

Pourcentage du total 20,6 % 21,5  % 22,1 % 21,4 % 19,6 % 20,0 % 20,4 % 17,9 % 

Total 406,7 404,1 395,3 379,3 168,1 169,4 178,1 209,5 
Pourcentage canadien 45,1  % 42,5 % 43,3 % 44,8 % 66,0 % 65,2 % 64,1 % 67,7 % 

Notes :  

Pour les services de langues française et anglaise : 

1. Ces chiffres proviennent des services canadiens dont les données de programmation disponibles précisent le 

pays dôorigine et le genre d'®missions. 

 

2. Saisons de télévision : 29 août 2005 au 27 août 2006; 28 août 2006 au 26 août 2007; 27 août 2007 au 31 août 

2008; du 1er septembre 2008 au 30 août 2009. Toutes personnes de 2 ans et +, du lundi au dimanche, de 6 h à 

6 h (05-06 à 07-08). Toutes personnes 2 ans et +, 2 h à 2 h (08-09). 

 

Pour les services de langue anglaise : 

 

3. Englobe lô®coute des stations ¨ caract¯re ethnique. 

4. Les chiffres de 2005 à 2007 ont été révisés pour refléter un changement de méthodologie. 

 

Source : Nielsen Recherche Média (05-06) 

               BBM Nielsen (06-07, 07-08, 08-09)  

 

Pour les services de langue française : 

 

Source : Sondages BBM 
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Tableau 4.3.7 Moyenne dôheures dô®coute hebdomadaire dô®missions canadiennes 

distribuées par les services de télévision traditionnel le privée de 

langues française et anglaise, selon lôorigine et le genre dô®mission et 

la région 

 

Services de langue anglaise 

Lôensemble du Canada  

(sauf marché francophone  

du Québec) 

Services de langue française 

Marché francophone du Québec 

 (en millions) 
2005-

2006 

2006-

2007 

2007-

2008 

2007-

2009 

2005-

2006 

2006-

2007 

2007-

2008 

2008-

2009 

Nouvelles, analyses et interprétation 34,5 33,6 32,5 23,9 28,4 26,1 27,1 24,6 
Pourcentage canadien 97,5 % 96,9 % 97,0 % 96,6 % 100  % 100  % 100  % 99,9 % 

Pourcentage du total 22,1  % 22,1  % 23,2  % 23,7 % 37,6 % 36,5 % 37,9 % 35,8 % 

Documentaires de longue durée 2,0 2,1 2,3 1,7 1,4 0,6 0,5 0,6 
Pourcentage canadien 80,9 % 83,9 % 65,9 % 66,6 % 100  % 76,4 % 86,5 % 87,7 % 

Pourcentage du total 1,2 % 1,4 % 1,6 % 1,7 % 1,9 % 0,8 % 0,8 % 0,9 % 

Sports 3,5 2,6 2,5 1,8 0,9 0,7 0,9 1,0 
Pourcentage canadien 6,5  % 8,3  % 2,8  % 3,2 % 100  % 100  % 100  % 96,5 % 

Pourcentage du total 2,2  % 1,7  % 1,8 % 1,8 % 1,2 % 0,9 % 1,3 % 1,4 % 

Dramatiques/ comédies 68,2 64,0 55,7 39,6 25,5 24,9 24,6 23,9 
Pourcentage canadien 7,3 % 8,5 % 11,0 % 13,7 % 25,0 % 28,7 % 27,9 % 27,5 % 

Pourcentage du total 43,6 % 42,2 % 39,7 % 39,3 % 33,7 % 34,7 % 34,5 % 34,7 % 

Musique/Danse/ Variétés 4,6 4,9 4,4 4,3 2,4 1,4 1,0 2,8 
Pourcentage canadien 28,3 % 20,6 % 17,5 % 17,9 % 100  % 97,9 % 47,2 % 79,2 % 

Pourcentage du total 2,9 % 3,2 % 3,1 % 4,2 % 3,2 % 2,0 % 1,1 % 4,0 % 

Autres 43,8 44,6 42,8 29,6 17,0 18,0 17,3 15,9 
Pourcentage canadien 19,9 % 20,6 % 19,9 % 24,2 % 85,0 % 82,8 % 88,0 % 79,5 % 

Pourcentage du total 28,0 % 29,4 % 30,6 % 29,3 % 22,5 % 25,1 % 24,2 % 23,1 % 

Total 156,4 151,9 140,0 100,9 75,6 71,6 71,4 68,8 
Pourcentage canadien 32,3 % 33,1 % 34,6 % 37,3 % 71,0 % 70,7 % 71,4 % 69,2 % 

Notes :  

Pour les services de langues française et anglaise : 

1. Ces chiffres proviennent des services canadiens dont les données de programmation disponibles précisent le 

pays dôorigine et le genre d'®missions. 

 

2. Saisons de télévision : 29 août 2005 au 27 août 2006; 28 août 2006 au 26 août 2007; 27 août 2007 au 31 août 

2008; du 1er septembre 2008 au 30 août 2009. Toutes personnes de 2 ans et +, du lundi au dimanche, de 6 h à 

6 h (05-06 à 07-08). Toutes personnes 2 ans et +, 2 h à 2 h (08-09). 

 

Pour les services de langue anglaise : 

 

3. Englobe lô®coute des stations ¨ caract¯re ethnique. 

4. Les chiffres de 2005 à 2007 ont été révisés pour refléter un changement de méthodologie. 

 

Source : Nielsen Recherche Média (05-06) et BBM Nielsen (06-07, 07-08, 08-09)  

 

Pour les services de langue française : 

 

Source : Sondages BBM 
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Tableau 4.3.8 £coute moyenne hebdomadaire dô®missions canadiennes distribu®es 

par les services de télévision traditionnel le de langues française et 

anglaise de la CBC, selon lôorigine et le genre dô®mission et la r®gion  

 

Services de langue anglaise 

Lôensemble du Canada  

(sauf marché francophone  

du Québec)) 

Services de langue française 

Marché francophone du Québec 

 (en millions) 
2005-

2006 

2006-

2007 

2007-

2008 

2008-

2009 

2005-

2006 

2006-

2007 

2007-

2008 

2008-

2009 

Nouvelles, analyses et interprétation 4,9 5,3 5,4 6,4 7,8 7,3 6,9 7,5 
Pourcentage canadien 98,5 % 100 % 100 % 99,8 % 100  % 100  % 100  % 99,9 % 

Pourcentage du total 14,7 % 17,6 % 15,5 % 21,0 % 28,8 % 30,0 % 24,8 27,2 % 

Documentaires de longue durée 1,1 1,3 1,4 1,4 0,4 0,5 0,4 0,5 
Pourcentage canadien 87,6 % 85,6 % 86,9 % 93,9 % 100 % 87,5 % 91,3 % 93,2 % 

Pourcentage du total 3,3 % 4,2 % 4,0 % 4,6 % 1,5 % 1,9 % 1,3 % 1,9 % 

Sports 15,3 10,8 15,2 7,8 1,6 0,2 2,4 0,7 
Pourcentage canadien 100  % 99,9 % 100 % 100 % 100 % 100 % 100 % 92,6 % 

Pourcentage du total 45,7 % 35,9 % 43,5 % 25,5 % 5,9 % 0,8 % 8,7 % 2,5 % 

Dramatiques/  comédies 10,6 10,7 10,2 9,2 8,7 8,8 9,2 9,1 
Pourcentage canadien 37,1 % 31,3 % 39,7 % 44,9 % 61,0 % 62,7 % 63,0 % 62,0 % 

Pourcentage du total 31,7 % 35,3 % 29,2 % 30,1 % 32,1 % 36,1 % 33,1 % 33,1 % 

Musique/Danse/ Variétés 0,3 0,1 0,2 0,2 0,7 0,8 0,8 0,5 
Pourcentage canadien 95,2 % 91,1 % 89,3 % 92,4 % 100  % 99,8 % 99,7 % 100 % 

Pourcentage du total 1,0 % 0,5 % 0,7 % 0,6 % 2,6 % 3,5 % 2,8 % 1,7 % 

Autres 1,2 2,0 2,5 5,6 7,9 6,8 8,2 9,2 
Pourcentage canadien 93,4 % 94,9 % 88,1 % 41,8 % 91,0 % 99,6 % 99,8 % 100 % 

Pourcentage du total 3,5 % 6,6 % 7,1 % 18,3 % 29,2 % 27,8 % 29,4 % 33,6 % 

Total 33,4 30,2 34,9 30,5 27,1 24,3 27,9 27,4 
Pourcentage canadien 79,1 % 74,7 % 80,9 % 72,4 % 85,0 % 86,2 % 87,6 % 87,1 % 

 

Notes :  

Pour les services de langues française et anglaise : 

 

1. Ces chiffres proviennent des services canadiens dont les données de programmation disponibles précisent le 

pays dôorigine et le genre d'®missions. 

 

2. Saisons de télévision : 29 août 2005 au 27 août 2006; 28 août 2006 au 26 août 2007; 27 août 2007 au 31 août 

2008; du 1er septembre 2008 au 30 août 2009. Toutes personnes de 2 ans et +, du lundi au dimanche, de 6 h à 

6 h (05-06 à 07-08). Toutes personnes 2 ans et +, 2 h à 2 h (08-09). 

 

Pour les services de langue anglaise : 

 

Source : Nielsen Recherche Média (05-06) et BBM Nielsen (06-07, 07-08, 08-09)  

 

Pour les services de langue française : 

 

Source : Sondages BBM 
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Tableau 4.3.9 Écoute moyenne hebdomadaire dô®missions canadiennes distribu®es 

par les services canadiens payants et spécialisés de langues française 

et anglaise, selon lôorigine et le genre dô®mission, et la région  

 

Services de langue anglaise 

Lôensemble du Canada  

(sauf marché francophone  

du Québec) 

Services de langue française 

Marché francophone du Québec 

 (millions) 
2005-

2006 

2006-

2007 

2007-

2008 

2008-

2009 

2005-

2006 

2006-

2007 

2007-

2008 

2008-

2009 

Nouvelles, analyses et interprétation 19,1 22,2 21,2 11,5 5,1 5,1 4,6 32,1 
Pourcentage canadien 91,7 % 92,7 % 91,3 % 83,2 % 88,0 % 92,7 % 92,0 % 98,9 % 

Pourcentage du total 9,4 % 10,6 % 10,2 % 5,6 % 8,6 % 7,5 % 6,4 % 31,6 % 

Documentaires de longue durée 15,7 16,4 17,2 15,2 6,8 7,6 8,4 9,1 
Pourcentage canadien 53,4 % 49,3 % 48,5 % 47,0 % 47,0 % 49,7 % 45,7 % 44,4 % 

Pourcentage du total 7,7 % 7,8 % 8,3 % 7,4 % 11,4 % 11,3 % 11,7 % 9,0 % 

Sports 33,4 27,3 26,3 29,0 9,1 9,6 11,6 10,9 
Pourcentage canadien 62,6 % 61,8 % 63,0 % 63,3 % 75,0 % 76,4 % 79,5 % 74,7 % 

Pourcentage du total 16,3 % 13,1 % 12,6 % 14,2 % 15,3 % 14,2 % 16,1 % 10,7 % 

Dramatiques/comédies 89,3 100,3 98,9 104,2 29,2 35,0 36,2 37,3 
Pourcentage canadien 30,9 % 25,9 % 23,7 % 22,1 % 35,0 % 34,2 % 25,0 % 24,9 % 

Pourcentage du total 43,7 % 48,0 % 47,5 % 51,0 % 49,2 % 51,8 % 50,3 % 36,7 % 

Musique/Danse/Variétés 11,4 5,7 5,5 4,4 2,7 2,6 2,1 1,5 
Pourcentage canadien 94,1 % 80,6 % 73,5 % 78,4 % 79,0 % 85,0 % 81,4 % 77,4 % 

Pourcentage du total 5,6 % 2,7 % 2,7 % 2,2 % 4,5 % 3,9 % 2,9 % 1,5 % 

Autres 35,6 37,1 39,0 39,9 6,5 7,7 9,2 10,6 
Pourcentage canadien 47,5 % 48,3 % 46,1 % 46,7 % 69,0 % 66,6 % 68,0 % 59,2 % 

Pourcentage du total 17,4 % 17,7 % 18,7 % 19,5 % 10,9 % 11,4 % 12,7 % 10,5 % 

Total 204,6 209,1 208,2 204,3 59,4 67,5 72,0 101,6 
Pourcentage canadien 49,9 % 45,0 % 43,1 % 39,5 % 53,0 % 52,0 % 47,5 % 60,0 % 

Notes :  

Pour les services de langues française et anglaise : 

1.      Ces chiffres proviennent des services canadiens dont les données de programmation disponibles précisent le  

        pays dôorigine et le genre d'®missions. 

 

2. Saisons de télévision : 29 août 2005 au 27 août 2006; 28 août 2006 au 26 août 2007; 27 août 2007 au 31 août 

2008; du 1er septembre 2008 au 30 août 2009. Toutes personnes de 2 ans et +, du lundi au dimanche, de 6 h à 

6 h (05-06 à 07-08). Toutes personnes 2 ans et +, 2 h à 2 h (08-09). 

 

Pour les services de langue anglaise : 

 

3. Englobe lô®coute des stations ¨ caract¯re ethnique. 

4. Les chiffres de 2005 à 2007 ont été révisés pour refléter un changement de méthodologie. 

 

Source : Nielsen Recherche Média (05-06) et BBM Nielsen (06-07, 07-08, 08-09)  

 

Pour les services de langue française : 

 

Source : Sondages BBM 
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Tableau 4.3.10 Part dô®coute des services canadiens par groupe de propri®t® dans 

les marchés anglophones et francophones ï volet 1 de 2 

Part dô®coute (%)
 2006-2007 2007-2008 2008-2009 

Traditionnels Facultatifs Total Traditionnels Facultatifs Total Traditionnels Facultatifs Total 

Marché canadien de langue anglaise 

Lôensemble du Canada, sauf le march® francophone du Qu®bec 

CTVglobemedia 10 18,5 15,6 34,0 17,7 15,7 33,4 17,1 16,4 33,5 
Services de langue anglaise 18,5 15,4  17,7 15,6  17,1 16,2  

Services de langue française - 0,2  - 0,1  - 0,2  

Canwest 14, 15   13,1 2,2 15,3 11,4 11,5 22,8 9,2 12,9 22,1 

Services de langue anglaise 13,1 2,2  11,4 11,5  9,2 12,9  
Services de langue française - -  - -  - -  

Corus 9, 10, 15  0,4 9,7 10,1 0,3 9,6 10,0 0,4 9,5 10,0 
Services de langue anglaise 0,4 9,7  0,3 9,6  0,4 9,5  

Services de langue française - -  - -  - -  

CBC8, 12 7,2 1,7 8,8 7,7 1,9 9,5 6,8 2,0 8,8 
Services de langue anglaise 6,2 1,4  6,9 1,7  6,1 1,8  

Services de langue française 1,0 0,2  0,8 0,2  0,7 0,2  

Rogers 13 1,5 2,5 3,9 5,6 2,8 8,3 5,2 2,8 7,9 
Services de langue anglaise 1,5 2,5  5,6 2,8  5,2 2,8  

Services de langue française - -  - -  - -  

Astral  15  - 5,8 5,8 - 6,2 6,2 - 5,7 5,7 
Services de langue anglaise - 5,4  - 5,9  - 5,4  

Services de langue française - 0,4  - 0,3  - 0,3  

Autres 12, 15, 16 7,1 14,8 21,9 3,4 6,3 9,7 4,4 7,5 11,9 

Services de langue anglaise 6,3 14,5  2,5 6,0  3,7 7,3  
Services de langue française 0,9 0,3  1,0 0,3  0,7 0,3  

Total des heures (en M) 225,8 246,6 472,5 213,8 249,5 463,4 199,5 262,9 462,4 

Marché canadien de langue française 

Marché francophone du Québec 

Quebecor 15 25,5 3,3 28,9 25,6 4,1 29,7 26,3 4,7 31,0 

Services de langue française 25,5 3,3  25,6 4,1  26,3 4,7  
Services de langue anglaise  - -  - -  0,0 0,0  

SRC 8, 12 12,4 4,1 16,5 14,4 3,3 17,7 14,0 4,6 18,6 

Services de langue française 11,9 4,1  13,9 3,2  13,5 4,5  
Services de langue anglaise  0,5 0,0  0,5 0,0  0,6 0,1  

Astral 15  - 17,3 17,3 - 17,4 17,4 - 17,3 17,3 

Services de langue française - 17,3  - 17,4  - 17,0  
Services de langue anglaise  - -  - -  - 0,3  

CTVglobemedia 10 1,3 6,5 7,8 1,0 7,2 8,2 1,1 7,0 8,1 

Services de langue française - 5,4  - 6,1  - 5,7  

Services de langue anglaise  1,3 1,1  1,0 1,1  1,1 1,3  

Remstar (TQS) 11 10,7 - 10,7 8,4 - 8,4 5,8 - 5,8 

Services de langue française 10,7 -  8,4 -  5,8 -  
Services de langue anglaise  - -  - -  - -  

Autres 12, 14,15 7,7 11,1 18,9 6,8 11,8 18,5 6,9 12,4 19,3 

Services de langue française 6,6 10,4  6,0 10,9  6,1 11,1  
Services de langue anglaise  1,1 0,6  0,8 0,8  0,8 1,3  

Total des heures (en M) 107,9 79,3 187,2 111,7 86,8 198,5 109,5 92,5 202,0 

 
Source : BBM Nielsen / Sondages BBM 
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Table 4.3.10 Part dô®coute des services canadiens par groupe de propri®t® dans les 

marchés anglophones et francophones ï volet 2 de 2 

Notes :  

1. Les parts dô®coute de CTVglobemedia, Canwest, Quebecor, Astral et la SRC pour 2006-2007 citées dans lôavis public de 
radiodiffusion 2008-4 ont été mises à jour pour correspondre à la méthode utilisée dans ce rapport. 

2. De légères variances sont dues ̈  lôarrondissement. 

3. Saisons de télévision : du 28 août 2006 au 26 août 2007; du 27 août 2007 au 31 août 2008, 1er septembre 2008 au 30 août 2009. 
4. Pour 2006-2007 et 2007-2008, les calculs se fondent sur lô®coute moyenne hebdomadaire totale des services traditionnels 

canadiens par lôensemble des Canadiens de 2 ans et +, du lundi au dimanche entre 6 h et 6 h. Pour 2008-2009, le calcul se fonde 

sur lô®coute moyenne totale de services canadiens pour toutes personnes de 2 ans et +, de 2 h ¨ 2 h. 
5. Lô®coute totale se fonde sur lô®coute des stations canadiennes traditionnelles (y compris les stations ¨ caract¯re ethnique) et celle 

des services facultatifs (télévision payante et spécialisée, la version VSD de ces mêmes services, mais pas les services de TVC).  

6. Marché canadien francophone réfère au marché francophone de Sondages BBM au Québec. Marché canadien anglophone réfère 
au march® de BBM pour lôensemble du Canada, moins le march® francophone du Qu®bec.  

7. La date dôentr®e en vigueur de la propri®t® est celle de la d®cision qui lôapprouve, et non la date de signature de la transaction. À 

lôexception des stations TQS en 2006-2007 (voir note 11), lô®coute est attribu®e pour la saison compl¯te au groupe de propri®t® 
qui détient une part des actions avec droits de vote directs ou indirects de 50 % et plus au 31 août de chaque année.  

8. Stations appartenant à la CBC/SRC et exploitées par elle. 

9. Lô®coute de Corus nôenglobe pas celle de Telelatino. 
10. Viva (antérieurement Canadian Learning Television) fait partie du total de Corus pour 2007-2008 ¨ la suite dôun changement 

dans le contrôle effectif de CTVglobemedia (décision de radiodiffusion 2008-206, 22 août 2008).  
11. Remstar assume le contrôle effectif de TQS inc., titulaire des stations suivantes : CFJP-TV Montréal (incl. CFJP-DT), CFAP-TV 

Québec, CFKM-TV Trois-Rivières, CFKS-TV Sherbrooke, CFRS-TV Saguenay et le réseau TQS (décision de radiodiffusion 

2008-129, 26 juin 2008). La part dô®coute de ces stations pour 2006-2007 est citée aux fins de comparaison. 
12. La part dô®coute de la SRC en 2007-2008 (et 2008-2009) comprend celle des stations CKSH-TV Sherbrooke, CKTM-TV Trois-

Rivières et CKTV-TV Saguenay ¨ la suite dôune acquisition dôactifs (d®cision de radiodiffusion 2008-130, 26 juin 2008). Ces 

stations figurent sous la rubrique « autres » pour la saison de télévision 2006-2007. 
13. Le total de Rogers pour 2007-2008 inclut : Outdoor Life Network ¨ la suite dôune modification du contrôle (décision de 

radiodiffusion 2008-138 du 17 juillet 2008); les stations Citytv (CHMI, CKAL, CITY, CKVU et CKEM) ¨ la suite dôune 

modification du contrôle (décision de radiodiffusion 2007-360 du 28 septembre 2007); et Channel M (CHNM), ¨ la suite dôune 
acquisition dôactif (décision de radiodiffusion 2008-72 du 31 mars 2008). Il exclut les stations CHNU-TV Fraser Valley et 

CIIT-TV Winnipeg vendues à Christian Channel Inc. (décision de radiodiffusion 2008-71 du 31 mars 2008). 

14. Le total de Canwest pour 2007-2008 englobe les soci®t®s dôAlliance Atlantis ¨ la suite dôune modification du contrôle (décision 
de radiodiffusion 2007-429 du 20 décembre 2007). Le total de Canwest pour 2008-2009 exclut CHCH-TV Hamilton à la suite 

dôune acquisition dôactif (d®cision de radiodiffusion 2009-537) et CJNT-TV Montr®al ¨ la suite dôune acquisition dôactif 

(décision de radiodiffusion 2009-536). 
15. La rubrique « Autres » englobe les services facultatifs suivants, qui appartiennent à parts égales, à deux sociétés canadiennes : 

Viewing share (%) 

Marché canadien anglophone 

Lôensemble du Canada, sauf le march® francophone 

du Québec 

Marché canadien francophone 
Marché francophone du Québec 

 2006-2007 2007-2008 2008-2009 2006-2007 2007-2008 2008-2009 

Astral 50 % / Canwest 50 %   

¶ Historia [fr.]  0,02 0,10 0,02 1,42 1,64 1,74 

¶ Séries+ [fr.]  0,02 0,02 0,03 3,32 3,69 3,58 

Astral 50% / Corus 50 %   

¶ Teletoon [ang.] 2,18 1,83 1,77 0,07 0,09 0,06 

¶ Télétoon [fr.] 0,03 0,04 0,03 3,51 3,18 3,21 

¶ Teletoon Retro [ang.] s.i 0,39 0,43 s.i s.i s.i 

¶ Télétoon Rétro [fr.] 

¶ HBO Canada 
s.i s.i 0,01 s.i s.i 0,22 

¶ Teletoon [ang.] s.i s.i 0,32 s.i s.i s.i 

Canwest 50 % / Quebecor 50 %   

¶ Mystery [ang.] 0,32 0,49 0,59 s.i s.i 0,01 

s.i.= sans incidence 

16. La rubrique « Autres » pour le marché anglophone en 2006-2007 englobe lô®coute des stations Citytv et des services facultatifs 

dôAlliance Atlantis. 
17. À cause des limites imposées par le logiciel, des signaux séparés pour HBO Canada East (Astral) et HBO Canada West (Corus) 

ne sont plus disponibles. 
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Graphique : 4.3.2 Revenus de télévision : SRC, télévision traditionnelle privée, 

télévision payante, TVC, VSD et services spécialisés 

Source : Données recueillies par le CRTC 

 

Note :  1. Les revenus de publicité englobent les ventes dôinfopublicit®s. Dans le cas de la SRC, seuls les revenus 

de publicité sont comptabilisés, non les crédits parlementaires. Les revenus totaux englobent les revenus 

« autres ». 

2. Les chiffres de 2005-2008 ont été mis à jour en fonction des résultats globaux actuels en date du 31 août. 

3. De légères variances sont dues ̈  lôarrondissement. 
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Graphique 4.3.3  Sources de revenus de la télévision traditionnelle (2009) 

Source : Données recueillies par le CRTC 

 

 

 

Tableau 4.3.11 Revenus de publicité et autres ï stations de télévision traditionnelle  

détenues et exploitées par la SRC 
            TCAC 

Revenus (millions $) 2005 2006 2007 2008 2009 2005-2009 

Télévision traditionnelle SRC/CBC             

Revenus publicitaires             

Stations de langue anglaise 133 224 203 253 192 10 % 

Croissance annuelle -41  % 69   % -10   % 25 % -24 %  

           

Stations de langue française 100 115 108 113 105 1 % 

Croissance annuelle 8  % 14  % -6  % 5 % -7 %  

           

Total des revenus de publicité 233 339 310 366 297 6 % 

Croissance annuelle -26  % 45  % -8  % 18 % -19 %  

           

Autres 59 53 45 46 95 13 % 

Croissance annuelle -1  % -10  % -15  % 2 % 107 %  

           

Total des revenus 292 392 356 412 392 7.6 % 

Croissance annuelle -22  % 34  % -9  % 16 % -5 %  

Notes : 1. « Autres » englobe uniquement les revenus commerciaux, et non les crédits parlementaires. 

 2. De légères variances sont dues ̈  lôarrondissement. 

3. En 2009 « Autres » englobe aussi les revenus corporatifs. Si ces revenus étaient inclus dans les résultats 

de 2008, la croissance annuelle passerait de -5 % à -20 % 

Source : Données recueillies par le CRTC 
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Tableau 4.3.12  Revenus de publicité et autres ï stations privées de télévision 

traditionnelle  
            TCAC 

 Revenus (millions $) 2005 2006 2007 2008 2009 2005-2009 

Langue anglaise*            

Revenus de publicité 1 683  1 693  1 717  1 679 1 520 -3 % 

Croissance annuelle  4  % 1  % 1  % -2 % -9 %   

Pourcentage du sous-total 95   % 96   % 96   % 96 % 94 %   

Autres revenus 81  63  73  75 101 6 % 

Croissance annuelle 3  % -22  % 16  % 3 % 35 %   

Pourcentage du sous-total 5  % 4  % 4  % 4 % 6 %   

Sous-total 1 764  1 756  1 790  1 754 1 621 -2 % 

Croissance annuelle  4  % 0  % 2  % -2 % -8 %   

Langue française            

Revenus de publicité 329  327  323  322 286 -3 % 

Croissance annuelle 1  % -1  % -1  % 0 % -11 %   

Pourcentage du sous-total 86  % 84  % 85  % 84 % 82 %   

Autres revenus 54  60  58  62 64 4 % 

Croissance annuelle 13  % 11  % -3  % 7 % 3 %   

Pourcentage du sous-total 14  % 16  % 15  % 16 % 18 %   

Sous-total 383  387  381  384 350 -2 % 

Croissance annuelle 3  % 1  % -2  % 1 % -9 %   

Total            

Revenus de publicité 2 012  2 020  2 040  2 001 1 806 -3 % 

Croissance annuelle 4  % 0  % 1  % -2 % -10 %   

Pourcentage du total 94  % 94  % 94  % 94 % 92 %   

Autres revenus 134  123  131  137 165 5 % 

Croissance annuelle 6  % -9  % 7  % 5 % 20 %   

Pourcentage du total 6  % 6  % 6  % 6 % 8 %   

Total 2 146  2 143  2 171  2 138 1 971 -2 % 

Croissance annuelle 4  % 0  % 1  % -2 % -8 %   

Source : Données recueillies par le CRTC 

Notes : *Englobe les revenus des stations à caract¯re ethnique en direct puisquôune part importante de leurs revenus 

provient de la programmation de langue anglaise. 

De légères variances sont dues à lôarrondissement. 
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Tableau 4.3.13  Revenus des services spécialisés, payants, VSD et TVC, 

analogiques et numériques 
  Revenus (en K $) BAII  (en K $) Marge de BAII 

 Services 2007 2008 2009 2007 2008 2009 2007 2008 2009 

Services spécialisés  
de langue anglaise* 

                  

Analogiques 1 505 592 1 582 809 1 615 683 406 865 409 870 468 121 27,0 %  25,9 % 29,0 % 

Numériques, cat. 1 67 726 74 756 83 324 1 120 5 967 14 274 1,7 %  8,0 % 17,1 % 

Numériques, cat. 2 147 337 177 409 208 587 3 493 16 120 40 156 2,4 %  9,1 % 19,3 % 

Sous-total 1 720 654 1 834 974 1 907 594 411 479 431 957 522 551 23,9 %  23,5 % 27,4 % 
Services spécialisés de 
langue française                 

Analogiques 374 889 397 470 406 620 103 905 98 823 101 644 27,7 %  24,9 % 25,0 % 

Numériques, cat. 1 11 181 14 144 17 309 186 2 177 3 391 1,7 %  15,4 % 19,6 % 

Numériques, cat. 2 2 338 4 232 7 579 -976 -1 523 -978 -42 %  -36 % -12,9 % 

Sous-total 388 408 415 847 431 508 103 115 99 476 104 057 26,5 %  23,9 % 24,1 % 
Services spécialisés 
ethniques et de langues 

tierces                 

Analogiques 64 129 65 393 62 485 17 577 18 072 17 862 27,4 %  27,6 % 28,6 % 

Numériques, cat. 1                

Numériques, cat. 2 8 545 8 090 7 746 -1 035 89 -1 340 -12 %  1,1 % -17,3 % 

Sous-total 72 674 73 483 70 231 16 542 18 161 16 522 22,8 %  24,7 % 23,5 % 
Total services spécialisés  

               

Analogiques 1 944 609 2 045 672 2 084 788 528 348 526 766 587 627 27,2 %  25,8 % 28,2 % 

Numériques, cat. 1 78 907 88 900 100 633 1 306 8 143 17 665 1,7 %  9,2 % 17,6 % 

Numériques, cat. 2 158 220 189 732 223 912 1 482 14 686 37 838 0,9 %  7,7 % 16,9 % 

Sous-total 2 181 736 2 324 304 2 409 333 531 136 549 595 643 130 24,3 %  23,6 % 26,7 % 

Services payants, de TVC 

et de VSD                

Services payants 349 797 360 103 402 237 93 882 96 557 47 931 26,8 %  26,8 % 11,9 % 
Services de TVC ï  

       terrestres et par SRD 118 951 129 277 139 650 16 850 18 280 17 512 14,2 %  14,1 % 12,5 % 

VSD  78 805 122 649 153 675 5 732 21 702 20 090 7,3 %  17,7 % 13,1 % 

Sous-total  547 553 612 028 695 562 116 465 136 539 85 533 21,3 %  22,3 % 12,3 % 

Total  2 729 289 2 936 333 3 104 895 647 600 686 135 728 663 23,7 %  23,4 % 23,5 % 

Source : Données recueillies par le CRTC 

Notes : * Inclut des services bilingues 
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Graphique 4.3.4 Marges de BAII cumulées : services commerciaux privés de télévision 

traditionnelle , payants, TVC, VSD, spécialisés analogiques et 

numériques de catégories 1 et 2 

Source : Données recueillies par le CRTC  
Note : Les chiffres de 2005-2008 ont été mis à jour en fonction des résultats globaux actuels en date du 31 août. 
 

 

Graphique 4.3.5  Marges de BAII cumulées : services privés de télévision 

traditionnelle, payants, de TVC, de VSD et spécialisés  

 
Source : Données recueillies par le CRTC 
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Graphique 4.3.6 Revenus des services privés de télévision traditionnelle ,  spécialisés, 

payants, de TVC et de VSD de langue anglaise 

 
Source : Données recueillies par le CRTC 
 

Graphique 4.3.7 Marges de BAII combinées des services privés de télévision 

traditionnelle , payants, de TVC, de VSD et spécialisés de langue 

anglaise  

Source : Données recueillies par le CRTC 
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Graphique 4.3.8 Revenus des services privés de télévision traditionnelle, 

spécialisés, payants, de TVC et de VSD de langue française 

 

 

Graphique 4.3.9 Marges de BAII combinées des services privés de télévision 

traditionnelle , payants, de TVC, de VSD et spécialisés de langue 

française  

Source : Données recueillies par le CRTC 




























































































































































































